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Rozdzial A. - PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Al. Zamawiajacy: Gmina Miejska Ktodzko,

pl. Bolestawa Chrobrego 1,

57-300 Ktodzko

tel. 074/ 8654600  faks 074/ 8674062
www.bip.um.klodzko.pl,
www.klodzko.pl

A2. Tryb udzielenia zaméwienia: Zamowienie bedzie udzielone w trybie przetargu
nieograniczonego, zgodnie z ustawa z dnia 29 stycznie 2004 r. Pzp.

A3. Opis przedmiotu zaméwienia: 79340000 - kod wiodacy

Opis przedmiotu zamowienia:

Przedmiotem zamowienia jest wykonanie ushugi polegajacej na przygotowaniu,
koordynacji i realizacji wspolnej kampanii promocyjnej produktu turystycznego w okresie
od momentu podpisania umowy do 01 pazdziernika 2010 r. ztozonej z/ze :

kampanii bilbordowej :
zapewnienie miejsca na 9 wolnostojacych nos$nikach, dobudowanie do kazdego z
no$nikéw nadstawki nawiazujacej grafika lub forma do poszczegélnych partnerow
projektu, plakat reklamowy do naklejania na no$nik w wersji polskiej 1 czeskie;j,
druk plakatow, dostarczenie i montaz bilbordow
spotow reklamowych w polskiej i1 czeskiej TV oraz radiu, filméw promocyjnych :
20 sekundowy spot telewizyjny z muzyka i gtosem lektorskim (w wersji polskiej i
czeskiej), zakup czasu antenowego w stacjach telewizyjnych polskich i czeskich,
10 minutowy film reklamowy w wersji polskiej i czeskiej, wykonanie 4000 sztuk
kopii filmu (2000 sztuk wersji polskiej 1 2000 sztuk wersji czeskiej), spot radiowy z
muzyka i gtosem lektorskim (w wersji polskiej i czeskiej), zakup czasu antenowego
w radiu,
artykutow reklamowe w prasie polskiej 1 czeskie;j:
reklama prasowa (w wersji polskiej 1 w wersji czeskiej), zakup powierzchni
reklamowej, projekt graficzny reklam (w wersji polskiej i w wersji czeskiej)
reklam w jezyku polskim i czeskim na portalu internetowym:
produkcja banerow reklamowych (5 w wersji polskiej 1 4 w wersji czeskiej), zakup
powierzchni reklamowej na portalach internetowych,
gadzetoOw promocyjnych:
wykonanie gadzetow promocyjnych (koszulki typu polo — damskie i mgskie,
t-shirt meski 1 damski, bluzy dla grupy roboczej, kurtki dla grupy roboczej,
czapeczki dla grupy roboczej, smycze, baloniki, dtugopisy, gra typu memo, kubki),
dostarczenie do partnerow do poszczegdlnych partnerow z zachowaniem
odpowiednich terminéw
wydawnictw poligraficznych: wykonanie ulotki promocyjnej, wykonanie
przewodnika z  kalendarzem rekonstrukcji , wykonanie paszportow
lojalno$ciowych, wykonanie pieczatki, dostarczenie do poszczegdlnych partnerow
z zachowaniem odpowiednich terminow

na warunkach okres$lonych w zataczniku nr 3 do SIWZ oraz w zataczniku nr 1 do umowy.
Kampania promocyjna bedzie obejmowaé swoim zasiggiem terytorium Polski oraz
terytorium Republiki Czeskie;.

Lokalizacja 1 terminy: w zataczniku nr 1 do umowy



,Rekonstrukcje historyczne wspolnym produktem turystycznym polsko — czeskiego
pogranicza” to projekt partnerski realizowany przez dziewigciu partnerow z Polski 1
Republiki Czeskiej. Partnerem wiodacym jest Gmina Miejska Ktodzko. ,,Rekonstrukcje
historyczne...” maja na celu wspieranie wspOtpracy transgranicznej w zakresie kontaktow
migdzyludzkich oraz inicjatyw spolecznych. Zadaniem projektu jest budowa trwatej wigzi
migdzy partnerami i pomoc we wspdlnej organizacji imprez kulturalnych i rekreacyjno —
edukacyjnych. Celem przedsigwzigcia jest rowniez wspOlpraca pomigdzy polskimi i
czeskimi jednostkami administracji publicznej i organizacjami, ktére $wiadcza ustugi
publiczne. Przedsigwzigcie naktada na partnerow obowiazek organizacji co najmniej raz w
roku inscenizacji historycznej bitwy oraz utworzenie lub doposazenie w stroje oraz
niezbedny sprzgt regimentow historycznych. Szczegétowe informacje na stronie
www.zeroborder.info oraz www.klodzko.pl.
Niniejsze zamowienie jest elementem realizacji w/w projektu pn. ,,Rekonstrukcje
historyczne wspolnym produktem turystycznym polsko — czeskiego pogranicza”
wspotfinansowanego z Unii Europejskiej ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach POWT RCz — RP 2007 —2013.
Ad4. Dodatkowe informacje:

1.Zamawiajacy nie wyraza zgody na sktadanie ofert wariantowych.

2. Zamawiajacy nie dopuszcza skladania ofert czg§ciowych.

3. Zamawiajacy nie przewiduje ustanowienia dynamicznego systemu zakupow.

4. Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowe;j i aukcji elektroniczne;.

5. Zamawiajacy nie przewiduje zebrania Wykonawcow.

6. Zamawiajacy zada wskazania przez Wykonawcow w ofercie czg¢sci zamowienia,

ktorej wykonanie powierzy podwykonawcy

AS.Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci udzielenia zamdwien uzupelniajacych, o
ktorych mowa w art. 67 ust 1 pkt. 6 ustawy Prawo zamdwien publicznych.
A6.Termin wykonania zamowienia [art. 36 ust. 1 pkt 4 ustawy]
Zamawiajacy ustala termin wykonania zamowienia, jako termin wymagany: od dnia
podpisania umowy do dnia 01.10.2010 r. Szczegdétowy harmonogram realizacji
kampanii promocyjnej, lokalizacja i terminy rekonstrukcji znajduja si¢ w zalaczniku nr.1
do umowy.

Rozdzial B — INSTRUKCJA DLA WYKONAWCOW

B.1. Warunki udzialu w post¢gpowaniu
1. O wudzielenie zamoéwienia ubiega¢ si¢ moga Wykonawcy skladajacy wazna i
odpowiednia ofert¢ oraz:
1.1 posiadaja uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci,
jezeli ustawy naktadaja obowiazek posiadania takich uprawnien,
1.2 posiadaja niezbgdna wiedzg i do$wiadczenie oraz dysponuja potencjalem
technicznym 1 osobami zdolnymi do wykonania zamdwienia lub przedstawia
pisemne zobowiazanie innych podmiotow do udostgpnienia potencjalu
technicznego i1 os6b zdolnych do wykonania zamowienia.
1.3 znajduja si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie
zamowienia.
1.4 nie podlegaja wykluczeniu z postgpowania o udzielenie zamdwienia na
podstawie art. 24 ust.1 1 2 ustawy Pzp.
2.W okresie ostatnich trzech lat przed dniem wszczgcia postgpowania o udzielenie
zamoOwienia, a jezeli okres prowadzenia dzialalno$ci jest krotszy - w tym okresie
zrealizowali, co najmniej dwie ushugi stanowiace przedmiot zamdwienia — ustugi zwiazane



z przygotowaniem, koordynacja 1 realizacja wspdlnej kampanii promocyjnej produktu
turystycznego, z ktorych co najmniej jedna miata wartos¢ 50 000 euro / ok. 200 000 zt
brutto z podaniem ich/jej warto$ci, przedmiotu, dat wykonania i odbiorcéw oraz zataczenie
dokumentow potwierdzajacych, ze te ushlugi/ustuga zostaly wykonane nalezycie (np.
referencje, protokot odbioru).

3.Posiadaja (wlasny, wynajety lub uzyczony) sprawny technicznie, co najmniej
podstawowy sprzet, ktory zostanie uzyty podczas realizacji zamowienia : kamera cyfrowa
z wymienng optyka, rami¢ kamerowe, zestaw montazowy

4. Polisa na kwote 50 000 E badz 200 000 PLN brutto, a w przypadku jej braku innego
dokumentu potwierdzajacego, ze wykonawca jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci
cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalno$ci.

B.2.Sposob dokonywania oceny spelnienia warunkow udzialu w postegpowaniu
Komisja przetargowa, powotana przez zamawiajacego, dokona oceny spetnienia
warunkow udziatu w postgpowaniu, na podstawie dokumentéw i o$wiadczen ztozonych w
ofercie, potwierdzajacych spetnienie wymaganych warunkow wg zasady spetnia/nie
spetnia.

B.3. Informacja o oSwiadczeniach i dokumentach, jakie maja dostarczy¢ Wykonawcy
w celu potwierdzenia spelniania warunkow udzialu w postepowaniu.
1.Wypethiony i podpisany formularz oferty i cenowy (zalacznik nr 1 do SIWZ).
2.08wiadczenie o spetnieniu warunkéw okreslonych w art. 22 ust. 1 ustawy Prawo
zamoOwien publicznych (zatacznik nr 2 do SIWZ).
3.W celu potwierdzenia, ze wykonawca posiada uprawnienie do wykonywania okreslonej
dziatalnosci lub czynnos$ci oraz nie podlega wykluczeniu na podstawie art. 24 ustawy z
dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zamowien publicznych, zwanej dalej "ustawa",
Zamawiajacy zada nastgpujacych dokumentow:
a)aktualnego odpisu z whasciwego rejestru albo aktualnego zaswiadczenia o wpisie do
ewidencji dziatalno$ci gospodarczej, jezeli odrgbne przepisy wymagaja wpisu do
rejestru lub zgloszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie
wczesniej niz 6 miesigcy przed uptywem terminu skladania wnioskow o
dopuszczenie do udzialu w postgpowaniu o udzielenie zamoéwienia albo sktadania
ofert;
b)aktualnych zaswiadczen wlasciwego naczelnika urzedu skarbowego oraz wtasciwego
oddziatu Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych lub Kasy Rolniczego Ubezpieczenia
Spotecznego potwierdzajacych odpowiednio, ze wykonawca nie zalega z optacaniem
podatkéw, oplat oraz skladek na ubezpieczenie zdrowotne 1 spoleczne, lub
zaswiadczen, ze uzyskal przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie
na raty zaleglych platnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wlasciwego
organu - wystawionych nie wcze$niej niz 3 miesiace przed uplywem terminu
sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w postgpowaniu o udzielenie
zamowienia albo sktadania ofert;
c)aktualnej informacji z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okreslonym w art. 24
ust. 1 pkt. 4-8 ustawy, wystawionej nie wczesniej niz 6 miesigcy przed uplywem
terminu sktadania wnioskoéw o dopuszczenie do udziatu w postgpowaniu o udzielenie
zamowienia albo sktadania ofert;
d)aktualnej informacji z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okre§lonym w art. 24
ust. 1 pkt. 9 ustawy, wystawionej nie wczes$niej niz 6 miesigcy przed uplywem
terminu sktadania wnioskoéw o dopuszczenie do udziatu w postgpowaniu o udzielenie
zamoéwienia albo skladania ofert.



4. W celu potwierdzenia opisanego przez zamawiajacego warunku posiadania przez
wykonawceg niezbednej wiedzy i doswiadczenia oraz dysponowania potencjatem
technicznym 1 osobami zdolnymi do wykonania zamowienia, zamawiajacy zada
nastepujacych dokumentow:

a) wykazu wykonanych, a w przypadku §wiadczen okresowych lub ciaglych rowniez
wykonywanych, dostaw lub ustug w okresie ostatnich trzech lat przed dniem
wszczgcia postgpowania o udzielenie zamdwienia, a jezeli okres prowadzenia
dzialalnosci jest krotszy - w tym okresie, odpowiadajacych swoim rodzajem i
wartoscia dostawom lub ustugom stanowiacym przedmiot zamodwienia, z podaniem
ich warto$ci, przedmiotu, dat wykonania i odbiorcow, oraz zalaczenia dokumentow
potwierdzajacych, ze te dostawy lub ustugi zostaty wykonane nalezycie (zalacznik
nr 5)

b) wykazu niezbednych do wykonania zamowienia narzedzi i urzadzen, ktérymi
dysponuje lub bedzie dysponowat wykonawca (zatacznik nr 6)

c) pisemnego zobowigzania innych podmiotow do udostgpnienia niezbednych do
wykonania zamowienia narzedzi 1 urzadzen, jezeli w wykazie, o ktérym mowa w
pkt b, wykonawca wskazat narzedzia i urzadzenia, ktorymi bedzie dysponowat

d) informacji na temat przecigtnej liczby zatrudnionych pracownikow lub liczebnosci
personelu kierowniczego w okresie ostatnich trzech lat a w przypadku , gdy okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy w tym okresie

5. W celu potwierdzenia opisanego przez zamawiajacego warunku znajdowania si¢ przez
wykonawcg Ww sytuacji ekonomicznej 1 finansowej zapewniajacej wykonanie
zamoOwienia , zamawiajacy zada nastgpujacych dokumentoéw 1) polisy na kwotg 50 000
E badz 200000 PLN brutto, a w przypadku jej braku innego dokumentu
potwierdzajacego, ze wykonawca jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej w
zakresie prowadzonej dziatalno$ci. Minimalny poziom wymaganych standardow to
polisa na kwotg¢ 50 000 E badz 200 000 PLN brutto, a w przypadku jej braku innego
dokumentu potwierdzajacego, ze wykonawca jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci
cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci.

6.Zgodnie z art. 23 ust.] Pzp Wykonawcy moga ubiega¢ si¢ wspolnie o udzielenie
zamowienia. W w/w przypadku Wykonawcy ustanawiaja pelnomocnika do
reprezentowania ich w postgpowaniu o udzielenie zamowienia albo reprezentowania w
postgpowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego. Pelnomocnictwo
winno by¢ ztozone w formie oryginatu lub kopii poswiadczonej notarialnie.

Zasady sktadania ofert wspdlnych przez przedsigbiorcow :

6.1 Wykonawcy, ktorzy wspoOlnie ubiegaja si¢ o udzielenie zamodwienia
publicznego ustanawiaja petlnomocnika do reprezentowania ich w
postgpowaniu albo do reprezentowania ich w postgpowaniu 1 zawarcia umowy
w sprawie zamoOwienia publicznego. Pelnomocnictwo nalezy dofaczy¢ do
oferty. Umocowanie moze wynikac¢ z tre§ci umowy konsorcjum — w przypadku
ztozenia oferty przez konsorcjum — w takiej sytuacji nalezy dotaczy¢ do oferty
umowe konsorcjum.

6.2W przypadku ztozenia oferty wspolnej, w ,,formularzu oferty” petnomocnik
zaznacza w czyim imieniu wystepuje .

6.3Wszystkie kserokopie dokumentdw musza poswiadczone ,za zgodno$¢ z
oryginatem” przez pelnomocnika.

6.4Wszelka korespondencja oraz rozliczenia dokonywane beda wylacznie z
pelnomocnikiem.

7. Jezeli Wykonawca ma siedzib¢ lub miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, sktada dokumenty, o ktorych mowa w Rozporzadzeniu



Prezesa Rady Ministrow z dnia 19 maja 2006 roku (Dz. U. z 2006 r. Nr 87 poz. 605 )
oraz zmiany wprowadzone rozporzadzeniem Prezesa Rady Ministrow z dnia 16
pazdziernika 2008 r. zmieniajacym rozporzadzenie w sprawie rodzajéw dokumentow,
jakich moze zada¢ zamawiajacy od wykonawcy, oraz form w jakich te dokumenty
moga by¢ sktadane (Dz. U. nr 188, poz.1155).

8. Dokumenty przetargowe, ktore zostaly otworzone w trakcie wykonywania procedury

przetargowej zatrzymuje Zamawiajacy.

9. Zalaczniki powinny zosta¢ wypeknione (badz przepisane z zachowaniem formy i tresci
1 wypetnione) przez Wykonawce bez dokonywania jakichkolwiek zmian skutkujacych
zmiang ich sensu.

10. W przypadku dotaczenia do oferty kopii dokumentu, powyzsza kopia musi by¢
potwierdzona ,,za zgodno$¢ z oryginalem” przez Wykonawcg lub pelnomocnego
przedstawiciela Wykonawcy. Wszelkie petnomocnictwa uprawniajace do reprezentacji
winny by¢ ztozone w formie oryginatu lub kopi po$§wiadczonej notarialnie.

11. Jezeli Wykonawca nie ztozy wymaganych dokumentoéw i o§wiadczen lub nie speini
jednego badZz wigcej warunkow, jego oferta zostanie odrzucona lub Wykonawca
zostanie wykluczony z postgpowania. Zgodnie z art. 24 ust. 4 ustawy oferte
Wykonawcy wykluczonego uznaje si¢ za odrzucona.

B.4. Opis sposobu udzielenia wyjasnien dotyczacych Specyfikacji Istotnych
Warunkow Zamowienia i porozumiewania si¢ Z zamawiajacym

1. Wyjasnienia udzielane beda w trybie art. 38 Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r — Prawo
zamowien publicznych, co oznacza, ze Zamawiajacy odpowie niezwlocznie na kazde
zapytanie dotyczace Specyfikacji, chyba Ze otrzyma je na mniej niz 6 dni przed
terminem otwarcia ofert.

2. W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze, przed uptywem terminu sktadania
ofert, zmodyfikowa¢ tre$§¢ niniejszej SIWZ. Modyfikacja moze wynika¢ z pytan
zadanych przez Wykonawcow, jak 1 z wilasnej inicjatywy Zamawiajacego. Dokonane
uzupehienia zgodne z art. 38 Pzp sa wiazace dla wszystkich Wykonawcow.

3. W sytuacji opisanej w pkt 2 Zamawiajacy przedluzy termin skladania ofert
zuwzglednieniem czasu niezbednego do wprowadzenia w ofertach zmian
wynikajacych z modyfikacji tresci SIWZ.

4. Tres¢ zapytan i odpowiedzi, o ktérych mowa w pkt 1 oraz tre§¢ dokonanych
modyfikacji SIWZ, o ktérych mowa w pkt 2, Zamawiajacy przekaze niezwtocznie
wykonawcom, ktorym przekazat specyfikacj¢ istotnych warunkéw zamoéwienia oraz
udostepni na stronie internetowej www.bip.um.klodzko.pl/ zamdwienia publiczne.

B.5. Nazwiska, stanowiska stuzbowe oraz sposob porozumiewania si¢ z pracownikami
zamawiajacego, uprawnionymi do bezposredniego kontaktowania si¢ z
Wykonawcami.

1. Wszelkie oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje Zamawiajacy
1 Wykonawcy przekazuja pisemnie. Zamawiajacy dopuszcza porozumiewanie si¢
faksem oraz poczta internetowa, przestane ta droga informacje nalezy potwierdzi¢
pisemnie. Pytania musza by¢ skierowane na adres:

Urzad Miasta w Klodzku,
pl. B. Chrobrego 1,5
7-300 Klodzko,



tel/faks: 074 865 4600;

e-mail:d.sulikowska@um.klodzko.pl

Osoba ze strony zamawiajacego upowazniona do kontaktowania si¢ z wykonawcami
jest — Dagmara Sulikowska - Skaczylo gl. specjalista ds. zaméwien publicznych
tel. (074) 865-4693,

. Nie udziela si¢ zadnych ustnych i telefonicznych informacji, wyjasnien czy odpowiedzi

na kierowane do zamawiajacego zapytania w sprawach wymagajacych zachowania
pisemnosci postgpowania.

Zawiadomienia, o$wiadczenia, wnioski oraz informacje, przestane za pomoca
telefaksu, poczty internetowej uwaza si¢ za ztozone w terminie, jezeli ich tre$¢ dotarta
do adresata przed uptywem terminu i zostata niezwtocznie potwierdzona pisemnie.

B.6. Wymagania dotyczace wadium.

1.

2.

Zamawiajacy ustala wadium w wysokosci 20.000 zt brutto (dwadziescia tysigecy
zlotych brutto) .

Wadium moze by¢ wniesione w formach przewidzianych w art. 45 ust 6 ustawy PZP.
Wadium wniesione w pieniadzach Wykonawca wptaca przelewem przed terminem
skladania ofert na rachunek Zamawiajacego: Urzad Miasta w Klodzku, Pl. B.
Chrobrego 1, 57 — 300 Klodzko, nr rachunku: 28 9588 0004 7100 1010 2000 0050, z
adnotacja ,,Wadium — przygotowanie, koordynacja i realizacja wspolnej kampanii
promocyjnej produktu turystycznego”.

Wadium wniesione w innych przewidzianych ustawa formach zamawiajacy sktada
w siedzibie Zamawiajacego w zamknigtej kopercie z napisem ,Wadium -—
przygotowanie, koordynacja i realizacja wspodlnej kampanii promocyjnej produktu
turystycznego” oraz nazwa Wykonawcy w pokoju 101. Termin wniesienia wadium
uptywa wraz terminem skladania ofert. Potwierdzenie/ Kserokopi¢ wplaty wadium
nalezy dotaczy¢ do oferty.

Zasady zwrotu oraz zatrzymania wadium przez Zamawiajacego okresla art. 46 ustawy
Pzp.

B.7. Termin, do ktorego wykonawca bedzie zwigzany zlozong ofertg.

Termin, do ktérego Wykonawca bedzie zwiazany ztozona oferta, wynosi 60 dni od
ostatecznego terminu skladania ofert.

B.8. Sposdb przygotowywania oferty.

1.

Zaleca si¢ aby oferta byla sporzadzona zgodnie z zasadami okres§lonymi w ustawie z
dnia 29 stycznia 2004r - Prawo zamdwien publicznych oraz nast¢pujacymi warunkami
dodatkowymi:

1.1 Oferta musi mie¢ forme¢ pisemna i powinna by¢ sporzadzona w jezyku polskim w
formie zapewniajacej petna czytelno$¢ jej tresci. Oferty nieczytelne zostana
odrzucone.

1.2 Oferta oraz pozostale dokumenty, dla ktéorych Zamawiajacy okreslit wzory w
niniejszej SIWZ, winny by¢ sporzadzone zgodnie z trescia wzorow.

Zaleca sig, aby wszystkie strony oferty byly podpisane lub parafowane przez

Wykonawcg. Wszelkie zmiany w tresci oferty (poprawki, przekreslenia, dopiski)

powinny by¢ podpisane lub parafowane przez Wykonawcg - w przeciwnym wypadku

nie beda uwzgledniane.

Odpowiedzi musza by¢ udzielane na wszystkie pytania zawarte w zatacznikach. Jezeli

zabraknie miejsca nalezy dolaczy¢ dodatkowe strony.



10.

12.

Jezeli pytanie postawione w zalaczniku nie dotyczy wykonawcy, nalezy wpisac
,hie dotyczy”.
Zaleca si¢ aby oferte pisa¢ w jednym ciagu, nie pozostawiajac miejsc niewypetnionych
1 zaopatrzy¢ na koncu wlasnorgcznym podpisem 0s6b upowaznionych do sktadania
oswiadczen woli w imieniu wykonawcy.
Strony oferty winny by¢ trwale ze soba polaczone 1 kolejno ponumerowane,
z zastrzezeniem sytuacji opisanej w pkt. 8. W tresci oferty winna by¢ umieszczona
informacja o ilo$ci stron.
W przypadku przedlozenia informacji stanowiacych tajemnice przedsigbiorstwa
W rozumieniu przepisOw o zwalczaniu nieuczciwe] konkurencji, Wykonawca winien
w sposob nie budzacy watpliwosci zastrzec, ktore informacje stanowia tajemnicg
przedsigbiorstwa. Informacje te winny by¢ umieszczone w osobnym wewngtrznym
opakowaniu, trwale ze soba potaczone i ponumerowane. Nie moga stanowi¢ tajemnicy
przedsigbiorstwa informacje jawne na podstawie ustawy Prawo zamdwien publicznych
1 innych przepisow.
Zaleca si¢ aby ofert¢ wraz z oswiadczeniami 1 dokumentami umie$ci¢ w dwoch
zamknigtych opakowaniach, uniemozliwiajacych odczytanie jego zawartosci bez
uszkodzenia tego opakowania.
Opakowania wewngtrzne winny by¢ oznaczone nazwa (firma) i adresem Wykonawcy,
zaadresowane do Zamawiajacego na adres: GMINA MIEJSKA KELODZKO ; PL. B.
CHROBREGO 1; 57-300 KLODZKO
oraz opisane:
oferta na przetarg nieograniczony
PRZYGOTOWANIE, KOORDYNACJA I REALIZACJA WSPOLNEJ
KAMPANII PROMOCYJNEJ PRODUKTU TURYSTYCZNEGO
Opakowania zewngtrzne winny by¢ zaadresowane do Zamawiajacego na adres:
Gmina Miejska Klodzko ; pl. B. Chrobrego 1; 57-300 Klodzko,
pok. 101 — Biuro Obslugi Ludnosci.
oraz opisane:

oferta na przetarg nieograniczony
PRZYGOTOWANIE, KOORDYNACJA I REALIZACJA WSPOLNEJ
KAMPANII PROMOCYJNEJ PRODUKTU TURYSTYCZNEGO
i ,NIE OTWIERAC PRZED DNIEM 14.05.2009 r. do 10:30 »

Zaleca si¢ - wymagania okreslone w pkt. 7 — 9 nie stanowig o tresci oferty i ich
niespetnienie nie bedzie skutkowa¢ odrzuceniem oferty; wszelkie negatywne
konsekwencje mogace wynikna¢ z niezachowania tych wymagan beda obciazaty
Wykonawcg.

Przed uplywem terminu skladania ofert, Wykonawca moze zmieni¢ lub wycofaé
ztozona przez siebie ofert¢. Zmiany winny by¢ dorgeczone Zamawiajacemu na pismie,
pod rygorem niewaznosci, przed uptywem terminu sktadania ofert. Kazda modyfikacja
lub pismo wycofujace ofert¢ powinno by¢ opakowane, wedlug zasad obowiazujacych
przy sktadaniu ofert, przy czym opakowanie zewngtrzne musi by¢ opatrzone
dodatkowym napisem: ,,ZMIANA” lub ,,WYCOFANIE”.



B.9. Miejsce oraz termin skladania i otwarcia ofert.

1.

Miejscem sktadania ofert jest siedziba Zamawiajacego, to znaczy Gmina Miejska
Ktodzko pl. Bolestawa Chrobrego 1, 57-300 Ktodzko pok. 101 Biuro Obstugi Ludnosci
w godzinach 7.30-15.30

Termin sktadania ofert uptywa dnia 14/05/2009 r. godz.10:00

Oferty ztozone po terminie zostana zwrocone bez otwierania.

B.10. Otwarcie ofert.

1.

Otwarcie ofert nastapi niezwlocznie po uplywie ostatecznego terminu na ich sktadanie,
okreslonego w pkt. B.9. tj. w siedzibie Zamawiajacego — Gmina Miejska Klodzko pl.
Bolestawa Chrobrego 1, 57-300 Klodzko pok. 128 dnia 14/05/2009 godz. 10:30
Bezposrednio przed otwarciem ofert zamawiajacy poda informacje¢ o wysokosci kwoty,
jaka zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia.

Otwarcie ofert jest jawne 1 nastapi bezpo$rednio po odczytaniu w/w. informacji.
Po otwarciu ofert przekazane zastana nast¢pujace informacje: nazwa i siedziba
wykonawcy, ktorego oferta jest otwierana oraz cena oferty.

B.11. Kryteria wyboru i ocena ofert.

1.

2.

Przed dokonaniem oceny ofert, wszystkie zostana sprawdzone w celu stwierdzenia, czy
spetniaja wymagania okreslone w dokumentach przetargowych.

Oferty, ktore nie speiniaja warunkéw udziatu w postgpowaniu zostana odrzucone.
Zamawiajacy odrzuci ponadto oferty jezeli: sa niezgodne z Ustawa lub niewazne na
podstawie odrgbnych przepisow,

Oferty zostang oceniane zgodnie z rozdz. B 11 na podstawie danych przedstawionych
w zalaczniku do ,,Formularza Ofertowego”, wedlug kryterium: cena — 60 %, w
nastgpujacy sposob:

a) Oferta o najkorzystniejszej cenie — 60 pkt.

Cena brutto za realizacje calego zamowienia. W kryterium ,,cena” ocena ofert zostanie
dokonana w nastgpujacy sposob: wykonawca, ktory zaoferowat najnizsza ceng otrzyma
od kazdego oceniajacego cztonka Komisji Przetargowej 60 punktow.

Oceny oferty wg. wzoru:

najnizsza cena sposrod badanych ofert

C = x 100 x 60 %

cena badanej oferty

gdzie:
C — wyrazona w euro
stosowana punktacja: 0 — 60 pkt.,

b) Koncepcja projektu - waga 40%
Koncepcje projektu nalezy dotaczy¢ zgodnie z zalacznikiem nr 4 do SIWZ



»Koncepcja projektu” bedzie oceniana na podstawie ponizszych podkryteriow, za
ktore oferta uzyska nastgpujace punkty (max 40) przyznane indywidualnie przez
cztonkéw Komisji Przetargowej:

Sposdb oceny oferty:

liczba punktéw przyznanych badanej ofercie

KP= x 100 x 40 %

najwyzsza liczba punktow sposrod ofert nie odrzuconych

gdzie:
KP — ocena punktowa oferty w ramach kryterium
stosowana punktacja: 0 — 40 pkt.,

MAKSYMALNA
LICZBA PUNKTOW
LP. PODKRYTERIA W DANYM
PODKRYTERIUM

Dobér i uzasadnienie wyboru kanatow
I dotarcia do grup docelowych oraz 10
proponowane narzgdzia stosowane w
kampanii promocyjnej
Proponowane wykonanie materiatow

1L promocyjnych 10
(przyktadowe gadzety)
Koncepcja wspolpracy z mediami
1. polskimi i czeskimi 10
Zastosowanie nowatorskich i
Iv. niekonwencjonalnych rozwiazan w 10
dziataniach promocyjnych
Lacznie 40

PODKRYTERIUM I: Zbiezno$¢ zaproponowanych kanalow dotarcia i narzedzi oraz
dziatan promocyjnych z celami kampanii, w tym zaproponowanie nowych,
nieprzewidzianych przez Zamawiajacego narzedzi promocji. Sposéb realizacji kampanii
zgodnie z opisanymi narzedziami zawartymi w SIWZ.

PUNKTACIJA: 0 - 10 pkt.

PODKRYTERIUM II: Skfad oceniajacy wyznaczony przez Zamawiajacego dokona
oceny na podstawie zataczonych egzemplarzy okazowych. Ocenie bedzie podlega¢ ogolna
estetyka i jako$¢ przedmiotdw, czytelno§¢ szaty graficznej, kolorystyka dopasowana do
szaty graficznej, prosta czcionka, rozmiar czcionki do szaty graficznej, praktycznos¢,
jako$¢ materiatow uzytych do wykonania gadzetdéw promocyjnych, czytelno$¢ hasta
promocyjnego, wykonanie zgodne z opisem przedmiotu w SIWZ.

PUNKTACIJA: 0 - 10 pkt.

PODKRYTERIUM III: Plan promocji produktu turystycznego w mediach oraz dobor
mediéw, liczba planowanych ptatnych ogloszen prasowych i1 radiowych, Wykonawca,



ktory zaoferowat najwigkszy odbior i zasigg reklam prasowych, radiowych otrzyma od
kazdego od kazdego oceniajacego czlonka Komisji Przetargowej. Wykonawca, ktory
zaoferowal najwigkszy zasigg reklam prasowych i reklam radiowych otrzyma od kazdego
oceniajacego 10 pkt.

PUNKTACIJA: 0 - 10 pkt.

PODKRYTERIUM 1IV: Ocenie podlega¢ bedzie nowatorskie i innowacyjne podejscie
Wykonawcy do realizacji tematu kampanii promocyjnej, oryginalno$¢ proponowanej
strategii, pomysl, przekaz, wizualizacja i1 ciekawy projekt realizacji, najbardziej
odpowiadajacy potrzebom kampanii oraz zgodny z przedstawiona specyfikacja w SIWZ.
PUNKTACIJA: 0-10 pkt

W celu wyboru najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie postugiwat si¢ nastepujacym
wzorem:
Wskaznik oceny oferty = (C + KP)/ n
gdzie:
(C + KP) — suma kryterium nr 1 i nr 2
n - liczba stanowiaca sktad Komisji Przetargowej

Punkty przyznane danej ofercie przez cztonkow komisji, w ramach kryterium ,,cena” i
,koncepcja projektu” zostang zsumowane i usrednione.

Najkorzystniejsza bedzie ta oferta, ktora uzyska tacznie najwyzsza liczbe punktow za w/w
kryteria wyboru.

B.12. Formalnosci, jakie powinny zosta¢ dopelnione po zakonczeniu przetargu w celu
zawarcia umowy, zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy.

1. Umowe zawiera si¢ w trybie zgodnym z art. 139-145 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r —
Prawo zamoéwien publicznych.
2. W celu zawarcia umowy upetnomocniony przedstawiciel Wykonawcy, ktory wygrat
przetarg powinien zglosi¢ si¢ w siedzibie zamawiajacego w terminie i miejscu
okreslonym przez zamawiajacego w zawiadomieniu o wyborze oferty.
Umowa zostanie zawarta zgodnie z art. 94 ustawy PZP.
4. Przed podpisaniem umowy nalezy wnie$¢ Zabezpieczenie nalezytego wykonania
umowy:
a) Wykonawca zobowiazany jest do wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania
umowy w wysokosci 3% warto$ci nominalnej zobowigzania Zamawiajacego
wynikajacego z umowy (w okresie jej obowigzywania).
b) Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy moze by¢ wniesione w:

- pieniadzu,

- poreczeniach bankowych lub porgczeniach spoétdzielczej kasy oszczednosciowo

kredytowej, z tym ze porgczenie kasy jest zawsze porgczeniem pieni¢znym,

- gwarancjach bankowych,

- gwarancjach ubezpieczeniowych,

5. W przypadku wnoszenia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy:

- w pieniadzu odpowiednia kwote¢ nalezy wptaci¢ przelewem na konto podane
przez Zamawiajacego, najpdzniej w dacie podpisania umowy. Za termin ten uznaje si¢
czas do podpisania umowy - wymogiem jest aby w dniu zawarcia umowy zabezpieczenie
bylto na koncie Zamawiajacego,

- w przypadku wniesienia zabezpieczenia w pozostatych dopuszczanych formach
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okreslonych w pkt 2) od b) do d) dokument zabezpieczenia (oryginat) nalezy zlozyé w
depozycie, w kasie Wydzialu Finansowo - Budzetowego Urzedu Miasta w Klodzku
codziennie w dni robocze w godzinach 8.00 do 14.00.

- pozostate zasady wniesienia i zwrotu zabezpieczenia ujgto we wzorze umowy.

B.13. Powiadomienie o wyniku postgpowania przetargowego.

Wynik postgpowania zostanie ogloszony zgodnie z wymogami ustawy prawo zaméwien

publicznych, w siedzibie zamawiajacego i1 na stronie internetowej: www.bip.um.klodzko.pl

/zamowienia publiczne

B.14. Umowa ramowa.

Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowe;j.

B.15. Informacje dotyczace walut obcych, w jakim dopuszcza si¢ prowadzenie

rozliczen z Zamawiajacym.

Zamawiajacy dokonuje rozliczenia w walucie euro.

B.16. Aukcja elektroniczna.

Zamawiajacy nie przewiduje prowadzenia aukcji elektroniczne;.

B.17. Srodki ochrony prawnej przyshigujace wykonawcy w toku postepowania

0 udzielenie zamodwienia.

1. Prawo do wniesienia Protestu w niniejszym postgpowaniu przystuguje Wykonawcom,
a takze innym osobom, jezeli ich interes prawny w uzyskaniu zamdwienia doznat lub
moze dozna¢ uszczerbku w wyniku naruszenia przez zamawiajacego przepisow ustawy
Prawo zaméwien publicznych.

2. Wobec tresci ogloszenia o zamdwieniu, czynnosci podjetych przez Zamawiajacego
w toku postgpowania oraz w przypadku zaniechania przez Zamawiajacego czynnosci,
do ktorej jest obowigzany na podstawie ustawy, mozna wnie$¢ protest do
Zamawiajacego.

3. Protest wskazujacy na oprotestowana czynno$¢ lub zaniechanie zamawiajacego,
zawierajacy zadanie, zwigzte przytoczenie zarzutow oraz uzasadnienie wniesienia
protestu (okolicznosci faktyczne i prawne) moze by¢ wniesiony w ciagu 10 dni od
dnia, w ktorym powzigto lub mozna bylo powzia¢ wiadomos$¢ o okolicznosciach
stanowiacych podstaweg jego wniesienia.

4. Protest uwaza si¢ za wniesiony z chwila, gdy dotarl on do zamawiajacego w taki
sposob, ze mogt zapoznad si¢ z jego trescia przed wymaganym terminem.

5. Pozostate informacje dotyczace Protestow znajduja si¢ w Dziale VI, Rozdzial 2 Prawa
zamdwien publicznych ,,Protest”.

6. Od rozstrzygnigcia protestu przystuguje odwotanie. Odwotanie wnosi si¢ do Prezesa
Urzgdu w terminie 10 dni od dnia dorgczenia rozstrzygnigcia protestu lub uptywu
terminu  na rozstrzygnigcie protestu, jednoczesnie przekazujac jego kopie
Zamawiajacemu. Zlozenie odwotania w placowce pocztowej operatora publicznego
jest rownoznaczne z wniesieniem do Prezesa UZP (art 179-198 ustawy Pzp).

Rozdzial C — OPIS SPOSOBU OBLICZANIA CENY OFERTY

1. Ceng oferty nalezy poda¢ wg, FORMULARZA OFERTOWEGO”, bedacy
zalacznikiem do SIWZ. Wykonawca okre§li ceny na wszelkie elementy w nim
wymienione. Wszystkie pozycje, na ktorych realizacje sklada oferte¢ Wykonawca,
wyszczegblnione w formularzu cenowym, musza by¢ wycenione. Brak ceny
ktorejkolwiek z pozycji w formularzu cenowym bedzie skutkowat odrzuceniem oferty.

2. Ceny nalezy podawa¢ w EURO.



3. Cena winna by¢ wyrazona cyfrowo i slownie, zgodnie z formularzem oferty, z
doktadno$cia do dwoch miejsc po przecinku.

4. Ceng oferty (brutto) nalezy wyliczy¢ zgodnie z ustawa z dnia 11 marca 2004 roku o
podatku od towarow i ustug.

5. Cena oferty obejmuje koszty wykonania ustugi, zysk Wykonawcy, wymagania
przepisami prawa obciazenia fiskalne oraz wszystkie koszty zwiazane z realizacja
zamowienia. Cena oferty musi pokrywaé catkowity koszt wykonania zamowienia i jest
catkowita naleznos$cia jaka Zamawiajacy zobowiazany jest zaptaci¢ za wykonanie
przedmiotu zamowienia.
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PRIEMRACZAMY GRAMCE

Rozdzial D - UMOWA Projekt

UMOWA/PROJEKT/ nr ....... 2009

Zawarta w dniu ......... 2009 r. w Klodzku, pomiedzy Gming Miejska Klodzko z
siedziba w Klodzku Pl. B. Chrobrego 1, NIP 883-167-90-27, REGON 890717912
reprezentowana przez Bogustawa Szpytme — Burmistrza Miasta Klodzka w imieniu
wszystkich partnerow projektu pn. ,,Rekonstrukcje historyczne wspolnym produktem
turystycznym polsko — czeskiego pogranicza”:
1) Gminy Miejskiej Swidnica , ul. Armii Krajowej 49, 58 — 100 Swidnica,
NIP 884-00-24-797, REGON 890718314 reprezentowanej przez
Wojciecha Murdzka — Prezydenta Swidnicy
2) Gminy Kedzierzyn Kozle , ul Piramowicza 32, 47 — 200 Kedzierzyn
Kozle, NIP 749-00-15-170 , REGON 000524507 reprezentowanej przez
Wieslawa Fafare — Prezydenta Miasta Kedzierzyna Kozla
3) Gminy Stoszowice, Stoszowice 97 reprezentowanej przez Marka
Janikowskiego — Waéjta Gminy Stoszowice
4) Gminy Nysa , ul Kolejowa 15, Nysa reprezentowanej przez Aleksandra
Juszczyka — Z-c¢ Burmistrza Miasta Nysy
5) Stowarzyszenia Komitet pro udrzovani pamatek z valky 1866, Eliscino
nabzezi 465, 500 01 Hradec Kralove, ICO 00486345 reprezentowanego
przez Jozefa Komarka — Prezesa Stowarzyszeniana
6) Miasta Zlate Hory, namesti Svobody 80, 793 76 Zlate Hory
reprezentowanej przez Ing.Milana Raca — Burmistrza Miasta Zlate Hory
7) Miasta Kraliky, Velke namesti 5, 561 69 Kraliky reprezentowanego przez
Cestmira Doubrava — Zast¢pce Burmistrza Miasta Kraliky
8) Miasta Jaromer, namesti Ceskoslovenske Armady 16 , 555 01 Jaromer
reprezentowanego przez Jiri Klepsa — Burmistrza Miasta Jaromer

Nna  POAStAWIC .....oiviiriiiiiiiiiiii e zwanym Ww tresci umowy
Zamawiajacym..............oooiiiiiiiiiiiii e z siedzibg.................lll NIP

WPISANA Q0. ..ttt e
TEPIEZENIOWANG  PIZEZ. . nenetintnt ettt ettt et et ettt et e e et e e e e neeeenen zwanego
dalej Wykonawca.

Strony Umowy o$wiadczaja, ze Umowa zostata zawarta w wyniku udzielenia zamowienia
publicznego w trybie przetargu nieograniczonego, na podstawie art. 39 ustawy z dnia 29
stycznia 2004 r. Prawo zamo6wien publicznych (t. j. Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1655) w
ramach realizacji projektu pn. ,,Rekonstrukcje historyczne wspolnym produktem
turystycznym polsko - czeskiego pogranicza” wspotfinansowanego ze $rodkow Unii
Europejskiej z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach POWT RCz -
RP 2007 -2013.



§1

1.Przedmiotem umowy jest przygotowanie, realizacja i koordynacja wspodlnej kampanii
promocyjnej produktu turystycznego w ramach projektu ,,Rekonstrukcje historyczne
wspoélnym produktem turystycznym polsko — czeskiego pogranicza” w 2009 i 2010
roku, zwanej dalej "Zadaniem".

2.Zadanie realizowane begdzie zgodnie z SIWZ oraz harmonogramem realizacji kampanii
promocyjnej, stanowiacym zalacznik nr 1 do Umowy i bedacy jej integralng czescia.

3.W ramach realizacji Zadania Wykonawca zobowiazuje si¢ do wykonania przedmiotu
niniejszej umowy, zgodnie ze szczegdtowym opisem przedmiotu zamdwienia.

§2

1.Realizacja projektu bedzie trwa¢ od dnia podpisania umowy do dnia podpisania umowy
do dnia 01.10.2010 r. i bedzie oparta na harmonogramie realizacji kampanii
promocyjnej, stanowiacym Zatacznik nr 1 do Umowy.

2.W trakcie realizacji Zadania Wykonawca zobowiazuje si¢ do usuwania stwierdzonych
usterek nos$nikow w terminie do 48 godzin od chwili poinformowania go przez
Zamawiajacego lub od chwili wykrycia ich przez Wykonawce.

3.W przypadku niemozno$ci usunigcia usterki w terminie 48 godzin, Wykonawca
poinformuje na piSmie Zamawiajacego o zaistnieniu tych okoliczno$ci, przedstawiajac
jednoczes$nie adresy zastgpczych lokalizacji no$nikow.

§3

1.Zamawiajacy przekaze Wykonawcy scenariusz spotu radiowego, projekty graficzne
reklam oraz gadzetéw 1 wydawnictw promocyjnych w terminie do 7 dni od daty
podpisania umowy. W razie potrzeby, Wykonawca we wiasnym zakresie przystosuje
otrzymane projekty do potrzeb danego nosnika.

2.Zamawiajacy przekaze Wykonawcy scenariusz filmu promocyjnego w terminie do 1
listopada 2009 r.

3.Z chwila wykonania przedmiotu umowy Wykonawca przenosi nieodptatnie na
Zamawiajacego autorskie prawa majatkowe do scenariusza spotu radiowego, projektow
graficznych reklam oraz gadzetéw 1 wydawnictw promocyjnych, ktére zostana
wyeksponowane w ramach Umowy. Wykonawca przeniesie na Zamawiajacego autorskie
prawa majatkowe do wszelkich, powstalych w trakcie realizacji umowy, projektow
graficznych, produktéw audiowizualnych, fotografii,

4.Wykonawca przenosi nieodptatnie na Zamawiajacego autorskie prawa majatkowe bez
ograniczen co do terytorium, czasu, ilosci egzemplarzy na nast¢pujacych polach
eksploatacji:

a) utrwalania i zwielokrotnienia wszelkimi znanymi technikami, w tym technikami
cyfrowymi, elektronicznymi, wszelkimi technikami poligraficznymi.

b) wprowadzenia do pamigci komputera i wykorzystania w Internecie.

¢) publicznej prezentacji.

5.Zamawiajacy oswiadcza, ze przystuguja mu majatkowe prawa autorskie publikacji 1
wydawnictw oraz do materialbw zamieszczonych w Internecie, na polach
eksploatacyjnych obejmujacych:

a) utrwalanie (sporzadzanie egzemplarza, ktory moglby stuzy¢ publikacji utworu);
b) digitalizacje;



c) wprowadzenie do pamigci komputera;
d) sporzadzenie wydruku komputerowego;
e) zwielokrotnienie poprzez druk lub nagranie na no$niku magnetycznym w postaci
elektronicznej;
f) wprowadzenie do odbioru;
g) nieodptatne wypozyczenie lub udostgpnienie zwielokrotnionych egzemplarzy;
h) wprowadzenie w catosci lub w czesci do sieci komputerowej Internet w sposob
umozliwiajacy transmisj¢ odbiorcza przez zainteresowanego uzytkownika lacznie
z utrwalaniem materialtow w pamigci RAM wraz z prawem do dokonywania
opracowan 1 zmian, na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej oraz poza jej
granicami, a takze zezwala Zamawiajacemu na wykonywanie zaleznego prawa
autorskiego.
6. Z chwila przejecia elementow, o ktorych mowa w ust.3, Zamawiajacy nabywa wlasno$¢
wszystkich egzemplarzy, na ktorych je utrwalono.
7. Do dnia przeniesienia autorskich praw majatkowych Wykonawca bedzie wykonywat te
prawa wyltacznie dla celow projektu.
8. Wykonawca zobowiazuje si¢ do wspolpracy z Zamawiajacym przez caty czas realizacji
Zadania.

§ 4

1. Wykonawca zobowiazuje si¢ wykona¢ Zadanie na profesjonalnym poziomie, zgodnie
ze obowiazujacymi przepisami prawa i postanowieniami umowy.

2. Wykonawca ponosi petna odpowiedzialno$¢ za ogo6lna 1 techniczna kontrolg nad
wykonaniem projektu.

3. Wykonawca zobowiazuje si¢ do niezwlocznego informowania Zamawiajacego o
trudnosciach w realizacji projektu, w szczegdlnosci o zamiarze zaprzestania jego
realizacji.

4. Wykonawca moze powierzy¢ w czeSci wykonanie Zadania podmiotom trzecim
zastrzezeniem, iz za ich dziatania lub zaniechania ponosi odpowiedzialno$¢ jak za
swoje wlasne.

5. Wykonawca oswiadcza, ze liczba 1 kwalifikacje zawodowe osob, ktérymi bedzie sig
postugiwal przy realizacji Zadania beda odpowiadaty ogdlnym standardom przyjgtym
w tego rodzaju przedsigwzigciach.

6. Wykonawca zobowiazuje si¢ do przekazania dwoch raportdw z realizacji kampanii,
najpoézniej w terminie do 7 dni od daty zakonczenia ostatniej rekonstrukcji historyczne;j
w 2009 r. 1 2010 r., zgodnie z wytycznymi okre§lonymi w zalaczniku nr 1 do Umowy.

§5

Wykonawca na wszystkich materiatach promocyjnych zastosuje zasady promocji zgodnie
z Rozporzadzeniem Rady WE nr 1083/2006, Rozporzadzeniem Komisji WE nr 1828/2006
oraz Narodowymi Strategicznymi Ramami Odniesienia (NSRO) RCz i analogicznie NSRO
RP.



§6

1. Zamawiajacy przekaze Wykonawcy wszystkie informacje i dokumenty bedace w jego
posiadaniu, niezbedne do prawidlowej realizacji projektu.

2. Zamawiajacy bedzie, na ile jest to mozliwe, wspdlpracowa¢ z Wykonawca przy
dostarczaniu informacji, ktorych Wykonawca moze zazada¢ w celu prawidlowej
realizacji projektu.

3. Zarealizacjg cato$ci Zadania, o ktérym mowa w § 1, ust. 1 niniejszej umowy

Wykonawcy
przystuguje wynagrodzenie W WySOKOSCI .......uviuiiiiiiiiiiiiiiiiiieieae zt
brutto stownie

4. Platnosci dokonuje si¢ w walucie euro.

§7

1.Strony ustalaja nastepujacy sposob rozliczenia finansowego: nalezno$¢, o ktérej mowa w
§6 ust. 3 niniejszej] umowy zostanie uregulowana przez wszystkich partneréw w/w
projektu, zgodnie z wkladem wlasnym kazdego partnera przeznaczonym na kampani¢
promocyjna i szczegdtowo okreslonym we wniosku o dofinansowanie. Nalezno$¢ bgdzie
uregulowana na podstawie 2 faktur wystawionych kazdemu partnerowi przez
Wykonawcg za kampani¢ promocyjna w roku 2009 1 2010 (transze zaptaty w latach 2009
i 2010 zostana ustalone po podpisaniu umowy)
.............................................................................................................. w banku:
.......................................................................................................... w ciagu 14 dni od daty
Podstawa wystawienia faktury VAT jest podpisanie przez Zamawiajacego protokotu
odbioru bez zastrzezen.

Dane do faktur:

Gmina Miejska Klodzko, P1. B. Chrobrego 1, 57 — 300 Ktodzko
REGON 890717912, NIP 8831679027

Osoba do kontaktu: Ewelina Supel 074 865 46 94

Gmina Miejska Swidnica, ul. Armii Krajowej 49, 58-100 Swidnica,
REGON 890718314,
Osoba do kontaktu: Sylwia Brze¢czek 074 856 29 17

Gmina Miejska Kedzierzyn — Kozle, ul. Piramowicza 32, 47-200 Ke¢dzierzyn KoZle,
REGON 000524507, NIP 7490015170
Osoba do kontaktu: Jarostaw Mysliwiec 077 405 03 63

Gmina Stoszowice, Stoszowice 97, 57-213 Stoszowice,
REGON 890718455, NIP 8871635220
Osoba do kontaktu: Malgorzata Chmiel 074 816 45 38

Gmina Nysa, ul. Kolejowa 15, 48-300 Nysa,



REGON 000517364,
Osoba do kontaktu: Joanna Olejnik 077 408 05 51

Komitet pro udrzovani pamatek z valky 1866,

Eliscino nabrezi 465, 500 01 Hradec Kralove,

1ICO 00 48 63 45, DIC CZ00486345

Osoba do kontaktu: Radek Teichman 420 605 20 53 31

MESTO Zlate Hory, namesti Svobody 80, 793 76 Zlate Hory
Osoba do kontaktu: Gabriela Kotasova 420 725 13 27 13

MESTO Kraliky, namesti Velke 5, 56169 Kraliky
Osoba do kontaktu: Cestmir Doubrava 420 465 67 07 03

MESTO Jaromer, namesti Ceskoslovenske Armady 16, 551 33 Jaromer
1C0272728 DIC CZ0272728
Osoba do kontaktu: Kveta Simonowa 420 491 84 71 60

2. Za datg zaptaty uwaza si¢ dzien obcigzenia rachunku bankowego Zamawiajacego.

3. Gmina Miejska Klodzka jest ptatnikiem VAT.

4. Za kazdy dzien opdznienia w zaptacie wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 6 umowy,
Wykonawca moze zada¢ od Zamawiajacego odsetek ustawowych.

§8

1.0soba odpowiedzialna ze strony Zamawiajacego za realizacje niniejszej umowy jest
Wojciech Zimoch, kierownik Wydzialu Rozwoju i Promocji Miasta Urzedu
Miejskiego w Klodzku.

2. Osoba odpowiedzialng za realizacjg niniejszej umowy ze strony Wykonawcy

3.0sobami upowaznionymi do kontaktow w imieniu Zamawiajacego jest:
Ewelina Supel
Podinspektor - koordynator projektu ,Rekonstrukcje historyczne wspolnym
produktem turystycznym polsko — czeskiego pogranicza”
074 865 46 94
e.supel@um.klodzko.pl

§9

1. Strony ustalaja za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie Zadania kary umowne w
nastgpujacych przypadkach i wysokosciach:
a) za nieterminowe wykonanie kazdej cz¢sci Zadania w terminach okreslonych w
§ 2 ust 1 - w wysokosci 0,5 % wynagrodzenia wymienionego w § 5 umowy za kazdy
dzien zwloki,
b) z tytutu odstapienia od realizacji umowy z przyczyn zaleznych od Wykonawcy
w wysokosci 20% warto$ci wynagrodzenia wymienionego w § 5 umowy.
¢) Z tytulu nienalezytego wykonania Zadania Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu
kar¢ umowna w wysokosci 10% wynagrodzenia okreslonego w § 5. Przez
nienalezyte wykonanie uznaje si¢ realizacj¢ Zadania niezgodnie z postanowieniami
umowy lub ograniczenie zakresu rzeczowego Zadania.



2. W razie zaistnienia istotnej zmiany okolicznosci powodujacej, ze wykonanie umowy nie
lezy w interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia
umowy, Zamawiajacy moze odstapi¢ od umowy w terminie 30 dni od powzigcia
wiadomosci o tych okolicznos$ciach. W takim przypadku Wykonawca moze zada¢
wylacznie wynagrodzenia naleznego z tytulu wykonania czg$ci umowy.

3. Naliczone kary umowne, o ktorych mowa w ust. 1 lit a) i ¢) podlegaja potraceniu z
kwoty faktury VAT przedstawionej do zaptaty.

4. Zaptata kary umownej, o ktérej mowa w ust. 1 lit b) nastapi w terminie 14 dni od daty
otrzymania pisemnej informacji o odstapieniu od umowy.

5. Zamawiajacy moze dochodzi¢ na zasadach ogodlnych odszkodowan przewyzszajacych
zastrzezone na jego rzecz kary umowne.

§10

1. Wykonawca zobowiazany jest do bezwzglednego zachowania w poufnosci wszelkich
informacji uzyskanych w zwiazku z wykonywaniem umowy, takze po jej realizacji.

2. W przypadku naruszenia zapisow ust. 1 Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢
wypowiedzenia niniejszej umowy ze skutkiem natychmiastowym. Wykonawca
zapewni Zamawiajacemu oraz innym uprawnionym podmiotom pelny wglad we
wszystkie dokumenty zwigzane bezposrednio lub posrednio z realizacja projektu.

3. Wykonawca zobowiazuje si¢ podda¢ kontroli dokonywanej przez Zamawiajacego oraz
inne uprawnione podmioty w zakresie prawidtowosci realizacji Projektu.

4. W przypadku kontroli, o ktérej mowa w ust. 2, Wykonawca udostgpnia kontrolujacym
dokumenty, w tym dokumenty finansowe oraz dokumenty elektroniczne zwigzane
z realizacja Projektu.

§11

Wszelkie zmiany i uzupetnienia tre$ci niniejszej umowy wymagaja aneksu w formie
pisemnej pod rygorem niewaznosci. Zmiany nie moga wykracza¢ poza postanowienia art.
144 ustawy Prawo zamowien publicznych.

§ 12

1. W przypadku sporow powstatych pomigdzy stronami w zwiazku z niniejsza umowa
strony podejma wszelkie starania w celu osiagnigcia porozumienia w kwestii sporne;j.

2. W przypadku nie osiagnigcia takiego porozumienia spory mogace wyniknaé przy
realizacji niniejszej umowy beda rozstrzygane przez Sad wilasciwy dla siedziby
Zamawiajacego.

§ 13

W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowa maja zastosowanie przepisy Kodeksu
Cywilnego i ustawy Prawo zamowien publicznych.



§14

Umowa zostala sporzadzona w dwunastu jednobrzmiacych egzemplarzach, z ktérych
jedenascie otrzymuje Zamawiajacy (1 egzemplarz dla kazdego partnera + 3 egzemplarze
dla Partnera Wiodacego), a jeden Wykonawca.

Zamawiajacy Wykonawca

Projekt ,,Rekonstrukcje historyczne wspdlnym produktem turystycznym polsko — czeskiego pogranicza”
jest wspotfinansowany przez UNIE EUROPEISKA ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach POWT RCz-RP 2007-2013



Cil3/Cel3
2007.2013

CZ
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EUROPEJSK] FURDUSE RODWICIL REGIONALMEGD
PRIEKRACIAMY GRAMCE

Zalgcznik nr 1.

SZCZEGOLOWY HARMONOGRAM REALIZACJI PROJEKTU

plan na | plan na
ilos¢ 2009 rok | 2010 rok
Dzialanie jednostka | jednostek | (ilo$¢) (ilos¢)
kampania bilbordowa
bilbordy przy wjezdzie do miasta szt. 9 9 9
reklama w prasie
reklama w prasie polskiej Szt. 10 5 5
reklama w prasie czeskiej SZt. 8 4 4
spoty reklamowe w TV
emisja spotow reklamowych - Polska kampania 2 1 1
emisja spotow reklamowych - Czechy kampania 2 1 1
film promocyjny
montaz filmu szt. 1 - 1
kopie filmu Szt 4000 - 4000
spoty reklamowe w radiu
emisja spotow reklamowych - Polska kampania 2 1 1
emisja spotow reklamowych - Czechy kampania 2 1 1
reklama na portalu
internetowym
reklama - Polska kampania 2 1 1
reklama - Czechy kampania 2 1 1
wydawnictwa poligraficzne
przewodnik szt. 4500 2500 2000
ulotka szt. 9000 4500 4500
paszport szt. 18 000 9000 9000
pieczatka SZt. 18 18 -
plan na | plan na
ilos¢ 2009 rok | 2010 rok
Dzialanie jednostka |jednostek | (ilos¢) (ilos¢)
gadzety promocyjne
koszulki T-shirt szt. 3400 1700 1700
koszulki polo Szt. 100 100 -
bluzy dla grupy roboczej szt. 100 100 -
kurtki dla grupy roboczej szt. 100 100 -
czapeczki dla grupy roboczej Szt. 100 100 -
smycze szt. 8000 4000 4000




baloniki szt. 8000 4000 4000
dlugopisy szt. 8000 4000 4000
gra typu memo szt. 8000 4000 4000
kubki szt. 4000 2000 2000

Terminy rekonstrukcji historycznych
w ramach projektu ,,Rekonstrukcje historyczne wspolnym produktem
turystycznym polsko — czeskiego pogranicza”

1.Komitet pro udrzovaani pamatek z valky roku 1866: 23.05. 2009 r.
29.05. 2009 r.

03 —04.07. 2009 r.

05. 09. 2009r.

22 - 23.05. 2010 r.
28.05. 2010 r.
02 - 03.07. 2010 r.

Montaz bilbordéw ok. 20.05.2009 r. i ok. 15.05.2010 r.

Spoty reklamowe w radiu na min. 7 dni przed planowang rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materiatu filmowego z
rekonstrukcji z 2009 r.

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na min.7 dni przed planowang rekonstrukcja.
Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed
terminem rekonstrukcji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po réwno na 2 lata trwania
rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partneréw na min.7 dni przed rekonstrukcja w
odpowiedniej ilosci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna
kampani¢ promocyjna.

2. Swidnica 06 — 07.06. 2009 r.
05 - 06.06. 2010 r.

Montaz bilbordéw ok. 31.05.2009 r. i 0k.30.05.2010 r.

Spoty reklamowe w radiu na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materialu filmowego z

rekonstrukcji z 2009 r.

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na min.7 dni przed planowang rekonstrukcja.

Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed

terminem rekonstrukcji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po réwno na 2 lata trwania

rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partneréw na min.7 dni przed rekonstrukcja w

odpowiedniej ilosci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we

wspolna.



3. Stoszowice 19 - 21.06. 2009r.
17 - 19.06. 2010 .

Montaz bilbordow ok. 13.06.2009 r. i 0k.12.06.2010 r.

Spoty reklamowe w radiu na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materiatu filmowego z
rekonstrukcji z 2009 r.

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.
Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed
terminem rekonstrukc;ji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po rowno na 2 lata trwania
rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partnerow na min.7 dni przed rekonstrukcja w
odpowiedniej ilosci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna
kampani¢ promocyjna.

4. Jaromer 17 — 19.07. 2009 r.
16 - 18.07. 2010 r.

Montaz bilbordéw ok. 10.07.2009 r. 1 0k.09.07.2010 r.

Spoty reklamowe w radiu na min.7 dni przed planowang rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materiatu filmowego z

rekonstrukcji z 2009 r.

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowang rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed

terminem rekonstrukcji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po rowno na 2 lata trwania

rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partneréw na min.7 dni przed rekonstrukcja w

odpowiedniej ilo$ci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna

kampani¢ promocyjna.

5. Nysa 31.07.2009 r. — 02.08.2009 r.
30.07.2010 r. — 01.08.2010 r.

Montaz bilbordow ok. 24.07.2009 r. 1 0k.23.07.2010 r.

Spoty reklamowe w radiu na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materiatu filmowego z
rekonstrukcji z 2009 r.

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowang rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.
Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed
terminem rekonstrukcji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po réwno na 2 lata trwania
rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partneréw na min.7 dni przed rekonstrukcja w
odpowiedniej ilo$ci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna
kampani¢ promocyjna.



6. Zlate Hory 07 — 09.08. 2009 r.
06 — 08.08. 2010 r.

Montaz bilbordow ok. 01.08.2009 r. i ok. 31.07.2010 r.

Spoty reklamowe w radiu na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materiatu filmowego z

rekonstrukcji z 2009 r.

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed

terminem rekonstrukc;ji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po rowno na 2 lata trwania

rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partnerow na min.7 dni przed rekonstrukcja w

odpowiedniej ilosci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna

kampani¢ promocyjna.

7. Klodzko 14 - 16.08. 2009 r.
13 — 15.08. 2010 r.

Montaz bilbordéw ok. 07.08.2009 r. 1 ok. 06.08.2010 r.

Spoty reklamowe w radiu na min.7 dni przed planowang rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materiatu filmowego z
rekonstrukcji z 2009 .

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowang rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.
Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed
terminem rekonstrukcji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po réwno na 2 lata trwania
rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partneréw na min.7 dni przed rekonstrukcja w
odpowiedniej ilo$ci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna
kampani¢ promocyjna.

8. Kraliky 21 - 23.08. 2009 r.
20 — 22.08. 2010 r.

Montaz bilbordéw ok. 14.08.2009 r. 1 ok. 13. 08.2010 r.

Spoty reklamowe w radiu na min.7 dni przed planowang rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materiatu filmowego z
rekonstrukcji z 2009 r.

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowang rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na 7 dni przed planowana rekonstrukcja.
Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed
terminem rekonstrukcji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po réwno na 2 lata trwania
rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partneréw na min.7 dni przed rekonstrukcja w



odpowiedniej ilosci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna
kampani¢ promocyjna.

9. Kedzierzyn Kozle 18 - 20.09. 2009 r.
17- 19.09. 2010 r.

Montaz bilbordow ok. 11.09.2009 r. i ok. 10.09.2010 r.

Spoty reklamowe w radiu na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materiatu filmowego z

rekonstrukcji z 2009 r.

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed

terminem rekonstrukc;ji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po rowno na 2 lata trwania

rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partnerow na min.7 dni przed rekonstrukcja w

odpowiedniej ilosci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna

kampani¢ promocyjna.

Projekt ,,Rekonstrukcje historyczne wspélnym produktem turystycznym polsko — czeskiego pogranicza”
jest wspotfinansowany przez UNIE EUROPEISKA ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach POWT RCz-RP 2007-2013



‘ Cil3/Cel3 LIS, ELROPEJSHA,
2007.2013 ELROPEJSHK] FURDUST ROZWOIL REGIONALMNEGD

PRIEKRACZAMY GRAMICE

ROZDZIAL E - ZAYLACZNIKI DO SIWZ

Formularz oferty - ZALACZNIK NR 1

OFERTA

(pieczg¢¢ Wykonawcey/Wykonawcow)

Nawiazujac do ogloszenia o przetargu nieograniczonym, na zadanie w zakresie:
PRZYGOTOWANIA, KOORDYNACJI I REALIZACJI WSPOLNEJ KAMPANII PROMOCYJNEJ
PRODUKTU TURYSTYCZNEGO

dziatajac w imieniu i na rzecz:

(nazwa (firma) i dokiadny adres Wykonawcy/Wykonawcow)
(w przypadku sktadania oferty przez podmioty wystepujace wspolnie podac¢ nazwy(firmy) i dokladne adresy
wszystkich wspolnikow spotki cywilnej lub cztonkow konsorcjum)

Numer telefonu/faksu/ e-mail..........c.ooiniiiiii

NUMET KONt DANKOWEZO: ...c.vieiiiiieiiiieiiiiee ettt st se e seene e seeneenes

1. SKEADAM/Y OFERTE na wykonanie przedmiotu zaméwienia w zakresie okreslonym w Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamdwienia.

2. OSWIADCZAMY/Y, ze sposdb reprezentaciji spotki / konsorcjum* dla potrzeb niniejszego zamoéwienia
jest nastepujacy:

(Wypetniajq jedynie przedsiebiorcy skladajqcy wspolnq oferte - spotki cywilne lub konsorcja)

3. OSWIADCZAM/Y, iz z wyjatkiem informacji i dokumentoéw zawartych w ofercie na stronach nr od
do - niniejsza oferta oraz wszelkie zalaczniki do niej sa jawne i nie zawieraja informacji stanowiacych
tajemnice przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisow o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.




4. OFERTE niniejsza wraz zalacznikami stanowiacymi jej integralng czg$¢, sktadam/y na  kolejno
ponumerowanych stronach.

5.WSZELKA KORESPONDENCJE w sprawie niniejszego postgpowania nalezy kierowa¢ na ponizszy
AATES Lo

Upetomocniony przedstawiciel
Przedsigbiorstwa



ZALACZNIK Nr 1

,CENA OFERTY”

Na podstawie warunkoOw udzielenia zamowienia oraz zapoznaniu si¢ z przedmiotem
zamOwienia podejmujemy si¢ wykonania zakresu prac zgodnie z wiedza techniczna,
obowiazujacymi przepisami oraz normami i nalezyta staranno$cia, bedacych przedmiotem
postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego na:
PRZYGOTOWANIE, KOORDYNACJE I REALIZACJE WSPOLNEJ KAMPANII
PROMOCYJNEJ PRODUKTU TURYSTYCZNEGO

Za ceng ryczattowa

W KWOCI@ BIULEO @UIO: ......eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenenememmmsssssessssssssnsnnnnennnnnnnnnnmnmnanssssnnnn
L7 Lo 1 =N )
W KWOCI@ NELLO QUIO: .......ceeeeeeeeeeeeenennineessssssssssesssssssssenensasasnnnnnnnnnnsnsssssssssssssssrens
[ (o2, o] (=PSRN )
w tym podatek VAT w wysokoSci .................... %, to jest w kwocie: ......c.ccccceeennenn...

Powyzsza cena obejmuje peten zakres zamodwienia okreslony w specyfikacji istotnych warunkow
zamoéwienia oraz zawiera wszystkie inne koszty zwigzane z realizacjg przedmiotu zaméwienia.

Upelnomocniony przedstawiciel
Przedsiebiorstwa

( podpis i pieczel )

Projekt ,,Rekonstrukcje historyczne wspdlnym produktem turystycznym polsko — czeskiego pogranicza”
jest wspotfinansowany przez UNIE EUROPEISKA ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach POWT RCz-RP 2007-2013



_ LIIlE, EUROPEJSH.A
L Cil3/Cel3 EUROPEJSKI FURDUSZ ROZWOIU RESIONALNESD
2007.2013 FRIEKRACTAMY GRAMCE

Zalacznik nr 3

ZAKRES ZADAN WYKONAWCY

PRZYGOTOWANIE, KOORDYNACJA I REALIZACJA WSPOLNEJ

KAMPANII PROMOCYJNEJ PRODUKTU TURYSTYCZNEGO

Ad.1.Przedmiotem zamoéwienia jest wykonanie ushugi polegajacej na przygotowaniu,
koordynacji i realizacji wspolnej kampanii promocyjnej produktu turystycznego w okresie
od dnia podpisania umowy do 01 pazdziernika.2010 r. zZloZzonej z/ze :

kampanii bilbordowej,

zapewnienie miejsca na 9 wolnostojacych nosnikach, dobudowanie do kazdego z
no$nikéw nadstawki nawiazujacej grafika lub forma do poszczegoélnych partnerow
projektu, plakat reklamowy do naklejania na no$nik w wersji polskiej 1 czeskiej, druk
plakatow, dostarczenie i montaz bilbordow

spotow reklamowych w polskiej i czeskiej TV oraz radiu, filmow promocyjnych
20 sekundowy spot telewizyjny z muzyka i glosem lektorskim (w wersji polskiej 1
czeskiej), zakup czasu antenowego w stacjach telewizyjnych polskich i czeskich, 10
minutowy film reklamowy w wersji polskiej i czeskiej, wykonanie 4000 sztuk kopii
filmu (2000 sztuk wersji polskiej i 2000 sztuk wersji czeskiej), spot radiowy z
muzyka i glosem lektorskim ( w wersji polskiej i czeskiej), zakup czasu antenowego
w radiu,

artykulow promocyjnych w prasie polskiej i czeskiej,

reklama prasowa (w wersji polskiej 1 w wersji czeskiej), zakup powierzchni
reklamowej, projekt graficzny reklam (w wersji polskiej i w wersji czeskiej)

reklam w jezyku polskim i czeskim na portalu internetowym,

produkcja baneréow reklamowych (5 w wersji polskiej 1 4 w wersji czeskiej), zakup
powierzchni reklamowej na portalach internetowych,

gadzetow promocyjnych,

wykonanie gadzetow promocyjnych (koszulki typu polo — damskie i mgskie,

t-shirt meski 1 damski, bluzy dla grupy roboczej, kurtki dla grupy roboczej,
czapeczki dla grupy roboczej, smycze, baloniki, dtugopisy, gra typu memo, kubki),
dostarczenie do partnerow do poszczegdlnych partnerow =z zachowaniem
odpowiednich termindéw

wydawnictw poligraficznych,

wykonanie ulotki promocyjnej, wykonanie przewodnika z kalendarzem
rekonstrukcji, wykonanie paszportow lojalnosciowych, wykonanie pieczatkiej,
dostarczenie do poszczegodlnych partneréw z zachowaniem odpowiednich terminéw

na warunkach okreslonych w SIWZ i w zalaczniku nr 1 do umowy. Kampania promocyjna
bedzie obejmowac swoim zasiggiem terytorium Polski oraz terytorium Republiki Czeskie;.



Kampania promocyjna obejmowac bedzie:

Reklame¢ w TV i film

1.Wykonawca zobowiazany bgdzie do nagrania spotu w technice wysokiej rozdzielczosci
w standardzie 1080 50 i rejestrowanej tasmowo w systemie HDV.

2.Wykonawca odpowiedzialny bedzie za produkcje spotu reklamowego zgodnie z
ustalonym scenariuszem po akceptacji scenariusza, muzyki oraz gltoséw lektorskich przez
Zamawiajacego.

3.Wykonawca odpowiedzialny bedzie za postprodukcje spotu reklamowego.

4. Wykonawca odpowiedzialny bedzie za dokonanie ewentualnych korekt i przedstawienie
ostatecznej wersji spotu.

5. Wykonawca odpowiedzialny bedzie za przekazanie Zamawiajacemu spotu na no$niku
DVD i tasmie BETA (umozliwiajacej emisj¢ materialu poprzez stacje telewizyjne), z
zapisanym w formie elektronicznej materialem filmowym. Zarejestrowane zdjecia (obrazy
cyfrowe) zostana przekazane Zamawiajacemu w formie ptyt CD/DVD w formacie 1
wielkosci odpowiedniej dla ich modyfikacji oraz wykorzystania w profesjonalnym
wydruku. Wykonawca zobowigzany bgdzie rowniez do przekazania spotu w formacie
umozliwiajacym jego niezakldcona technicznie prezentacj¢ w sieci Internet.

6. Wykonawca odpowiedzialny bedzie za zakup czasu antenowego w wybranych stacjach
telewizyjnych po ich akceptacji przez Zamawiajacego oraz odpowiedzialny bedzie za
przygotowanie spotow reklamowych do emisji zgodnie z wymaganiami technicznymi
poszczegolnych nadawcow.

7. Wykonawca odpowiedzialny bedzie za przekazanie spotéw reklamowych w
wymaganym przez nadawcow terminie.

8. Miejsce emisji w Polsce: w pasmie regionalnym telewizji ogdlnopolskiej lub w telewizji
ogolnopolskiej. Termin emisji: 11T kwartat 2009 r.12010r.

Miejsce _emisji w_Czechach: w pasmie regionalnym telewizji ogdlnoczeskiej lub w
telewizji ogdlnoczeskiej. Termin emisji: 111 III kwartat 2009 r.12010r.

9. Wykonawca odpowiedzialny bedzie dodatkowo za produkcje 10 minutowego filmu
reklamowego w wersji polskiej i czeskiej zgodnie z ustalonym scenariuszem po akceptacji
scenariusza, muzyki oraz gloséw lektorskich przez Zamawiajacego.

10. Wykonawca zobowiazany begdzie do produkcji 4000 sztuk kopii filmu (2000 sztuk
wersji polskiej 1 2000 sztuk wersji czeskiej) na no$niku DVD i dostarczenia ich do siedziby
Zamawiajacego. Wykonawca zobowigzany bedzie réwniez do przekazania filmu w
formacie umozliwiajacym jego niezakidcong technicznie prezentacje w sieci Internet.

Reklame¢ radiowa

1.Wykonawca odpowiedzialny bgdzie za produkcjg spotu zgodnie z ustalonym scenariusze
po akceptacji scenariusza, muzyki oraz gtosow lektorskich przez Zamawiajacego.

2. Wykonawca odpowiedzialny bedzie za postprodukcje — montaz i udzwigkowienie spotu
radiowego.

3. Wykonawca odpowiedzialny bedzie za dokonanie ewentualnych korekt i przedstawienie
ostatecznej wersji spotu.

4.Wykonawca odpowiedzialny bedzie za przekazanie Zamawiajacemu spotu na no$niku
CD.

5.Wykonawca odpowiedzialny bgdzie za przygotowanie mediaplanu kampanii i zakup
czasu antenowego Ww wybranych stacjach radiowych po ich akceptacji przez
Zamawiajacego.



6.Wykonawca odpowiedzialny bedzie za przygotowanie spotéw reklamowych do emisji
zgodnie z wymaganiami technicznymi poszczegdlnych nadawcow.

7.Wykonawca odpowiedzialny bedzie za przekazanie spotow reklamowych w
wymaganym przez nadawcow terminie.

8.Miejsca emisji w Polsce: w rozglo$ni regionalnej, charakteryzujacej si¢ wysoka
stuchalno$cia. Termin emisji: II 1 III kwartat 2009 r. i 2010 r.. Miejsce emisji w
Czechach: rozglo$ni regionalnej, charakteryzujacej si¢ wysoka shuchalnoscia. Termin
emisji: IT 1 IIT kwartat 2009r. 1 2010 r.

Kampani¢ prasowa

1.Wykonawca odpowiedzialny bedzie za dokonanie ewentualnych korekt i
przedstawienie ostatecznej wersji reklamy prasowe;.

2. Wykonawca odpowiedzialny bedzie za przekazanie Zamawiajacemu reklamy prasowe;j
na nos$niku CD.

3.Wykonawca odpowiedzialny bedzie za zakup powierzchni reklamowej w
zaproponowanych tytutach po ich uprzedniej akceptacji przez Zamawiajacego.

4. Wykonawca odpowiedzialny bedzie za dostarczenie projektow graficznych reklam
prasowych, zaakceptowanych przez Zamawiajacego, do wydawcoéw poszczegdlnych
tytutow prasowych. Projekty musza by¢ przygotowane do druku zgodnie z warunkami
technicznymi wymaganymi przez wydawcow poszczegdlny tytutdow oraz dostarczone w
wymaganych terminach.

5.Termin emisji reklam prasowych maj — wrzesien 2009 r. 1 maj — wrzesien 2010 r., na co
najmniej 7 — 10 dni przez planowana rekonstrukcja.

Kampani¢ internetowa

1.Wykonawca zobowiazany begdzie do produkcji 9 baneréw reklamowych: 5 w wersji
polskiej 1 4 w wersji czeskiej (po jednym dla kazdego z partneréw projektu ,,Rekonstrukcje
historyczne wspdlnym produktem turystycznym polsko — czeskiego pogranicza ) po
akceptacji projektu graficznego i opisu animacji przez Zamawiajacego.

2.Wykonawca odpowiedzialny bedzie za dokonanie ewentualnych korekt 1 przedstawienie
ostatecznej wersji banera internetowego.

3.Wykonawca odpowiedzialny bedzie za przekazanie Zamawiajacemu banera
internetowego na nosniku CD.

4. Wykonawca odpowiedzialny bgdzie za przygotowanie media planu kampanii 1 zakup
powierzchni reklamowej na wybranych portalach internetowych po ich akceptacji przez
Zamawiajacego.

5.Wykonawca odpowiedzialny bedzie za przygotowanie baneréw internetowych do emisji
zgodnie z wymaganiami technicznymi poszczegolnych portali oraz 18 portali wskazanych
przez Zamawiajacego.

6.Wykonawca odpowiedzialny bedzie za przekazanie banerow internetowych w
wymaganym przez poszczegolne portale terminie.

7. Termin emisji reklam prasowych maj — wrzesien 2009 r. 1 maj — wrzesien 2010 r. na co
najmniej 7 — 10 dni przez planowana rekonstrukcja.

Kampani¢ outdoorowa

1. Wykonawca zobowiazany bedzie do zapewnienie, przez okres trwania kampanii tj. maj
— wrzesien 2009 1 maj — wrzesien 2010, miejsca na 9 wolnostojacych nosnikach (tablicach)
formatu 504 x 238 cm (po jednym nosniku dla kazdego z partnerow programu
Rekonstrukcje historyczne wspolnym produktem turystycznym polsko — czeskiego
pogranicza) po akceptacji no$nikow 1 ich lokalizacji przez Zamawiajacego. Lokalizacje



tablic reklamowych powinny znajdowaé si¢ przed wjazdami do miast kazdego z
partneréw projektu ,,Rekonstrukcje historyczne wspolnym produktem turystycznym polsko
— czeskiego pogranicza”. Wykonawca zobowiazany bedzie do dobudowania na
zaproponowanych nosnikach nadstawki nawiazujacej grafika lub forma do poszczegdlnych
partneré6w programu po akceptacji projektu nadstawki oraz jej rozwiazan technicznych
przez Zamawiajacego. W zwiazku z tym oferent zobowigzany jest do przedstawienia
projektu nadstawki oraz jej rozwiazan technicznych.

2. Wykonawca zobowiazany jest do przygotowanie projektu graficznego plakatu
reklamowego do naklejenia na tablicg reklamowa (format plakatu 504 x 238 cm).
Wykonawca zobowiazany jest przedstawi¢ jedna propozycje rozwiazania graficznego w
wersji czeskiej uwzgledniajacych zmiang nazwy partnera oraz date rekonstrukcji.

3. Wykonawca odpowiedzialny bedzie za dokonanie ewentualnych korekt i przedstawienie
ostatecznej wersji projektu graficznego.

4. Wykonawca odpowiedzialny bedzie za przekazanie Zamawiajacemu projektu
graficznego plakatu reklamowego na no$niku CD.

5.Wykonawca zobowiazany bedzie do druku plakatéw (tacznie 84 sztuki przez okres
trwania kampanii) po akceptacji projektu graficznego przez Zamawiajacego.

6. Wykonawca zobowiazany bgdzie wydrukowaé plakaty na papierze bilbordowym typu
greyback, badz blueback w formacie odpowiadajacym formatowi billboardu i gramaturze
nie nizszej niz 115 i nie wyzszej niz 130 g / m”.

7. Wykonawca zobowiazany bedzie do wyklejania plakatow (9 ,,przeklejek” na kazdej z
tablic w ciagu kazdego roku trwania kampanii). Szczegdtowy terminarz wyklejania tablic
dostarczy Zamawiajacy.

Przygotowanie oraz produkcja wydawnictw poligraficznych

Ulotka promocyjna

Termin wykonania materialéw: na 7 dni przed planowana rekonstrukcja u kazdego z
partnerow

1. Wykonawca zobowiagzany bedzie do druku ulotki promocyjnej po akceptacji projektu
graficznego przez Zamawiajacego.

2. Wykonawca odpowiedzialny bgdzie za dokonanie ewentualnych korekt i przedstawienie
ostatecznej wersji projektu graficznego ulotki.

3. Wykonawca odpowiedzialny bedzie za przekazanie Zamawiajacemu projektu ulotki na
no$niku CD.

4. Wykonawca odpowiedzialny bedzie za dostarczenie ulotek do siedzib wszystkich
partnerow  projektu w ilosci 1000 sztuk dla kazdego z partnerow.

Przewodnik 7 kalendarzem rekonstrukcji

1. Wykonawca zobowigzany bedzie do druku kalendarza rekonstrukcji po akceptacji
projektu graficznego przez Zamawiajacego.

2.Wykonawca odpowiedzialny bedzie za dokonanie ewentualnych korekt 1 przedstawienie
ostatecznej wersji projektu kalendarza rekonstrukcji.

3.Wykonawca odpowiedzialny bgdzie za przekazanie Zamawiajacemu projektu kalendarza
rekonstrukcji na nosniku CD.

4.Wykonawca odpowiedzialny bedzie za dostarczenie kalendarza rekonstrukcji do
siedziby Zamawiajacego.



»Paszporty lojalnosciowe”

1. Wykonawca zobowiazany bedzie do druku ,,paszportéw lojalnosciowych” po akceptacji
projektu graficznego przez Zamawiajacego.

2. Wykonawca odpowiedzialny bedzie za dokonanie ewentualnych korekt i przedstawienie
ostatecznej wersji projektu ,,paszportow lojalnosciowych”.
3.Wykonawca odpowiedzialny bedzie za przekazanie
»paszportdéw lojalnosciowych” na nos$niku CD.
4.Wykonawca odpowiedzialny bedzie za dostarczenie ,,paszportow lojalnosciowych” do
siedziby Zamawiajacego.

Zamawiajacemu projektu

Pieczqtka promocyjna

1. Wykonawca zobowigzany bgdzie do wykonania pieczatki promocyjnej po akceptacji
projektu graficznego przez Zamawiajacego.

2.0ferent odpowiedzialny begdzie za dokonanie ewentualnych korekt i przedstawienie
ostatecznej wersji projektu pieczatki promocyjne;j.

3. Oferent odpowiedzialny bedzie za dostarczenie pieczatki promocyjnej do siedziby
Zamawiajacego.

Termin realizacji: Szczegdétowy termin realizacji zostanie ustalony z wybranym

oferentem, jednak nie bedzie dtuzszy niz 7 dni przed planowana rekonstrukcja kazdego z
partnerow.

Ad.3.8ZCZEGOLOWY HARMONOGRAM REALIZACJI PROJEKTU

plan na | plan na
ilos¢ 2009 rok | 2010 rok
Dzialanie jednostka |jednostek | (ilos¢) (ilos¢)
kampania bilbordowa
bilbordy przy wjezdzie do miasta szt. 9 9 9
reklama w prasie
reklama w prasie polskiej szt. 10 5 5
reklama w prasie czeskiej szt. 8 4 4
spoty reklamowe w TV
emisja spotow reklamowych - Polska kampania 2 1 1
emisja spotow reklamowych - Czechy kampania 2 1 1
film promocyjny
montaz filmu szt. 1 - 1
kopie filmu szt. 4000 - 4000
spoty reklamowe w radiu

emisja spotow reklamowych - Polska kampania 2 1 1
emisja spotow reklamowych - Czechy kampania 2 1 1

reklama na portalu

internetowym

reklama - Polska kampania 2 1 1
reklama - Czechy kampania 2 1 1




gadzety promocyjne | | | |

Elementy kampanii promocyjnej wykonane jednorazowo

Ad.4.

1.Komitet pro udrzovaani pamatek z valky roku 1866: 23. 05.

29. 05.
03 —04. 07.

05. 09.

22 - 23.05.

28.05.
02 - 03.07.

Montaz bilbordéw ok. 20.05.2009 r. 1 ok. 15.05.2010 r.
Spoty reklamowe w radiu na min. 7 dni przed planowana rekonstrukcja.
Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

2009 r.
2009 r.
2009 r.
2009 r.
2010 r.
2010 r.
2010 r.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materialu filmowego z

rekonstrukcji z 2009 r.
Reklama w prasie na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.
Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed

terminem rekonstrukc;ji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po réwno na 2 lata trwania
rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partnerdw na min.7 dni przed rekonstrukcja w
odpowiedniej ilosci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna
kampani¢ promocyjna. Elementy kampanii promocyjnej (wspolne - wykonane jeden
raz) to banery i namioty oraz logo, ktore beda towarzyszy¢ rekonstrukcjom u kazdego

partnerow projektu przez calty okres trwania kampanii.



2. Swidnica 06 — 07.06. 2009 r.
05 - 06.06. 2010 r.

Montaz bilbordow ok. 31.05.2009 r. i 0k.30.05.2010 r.

Spoty reklamowe w radiu na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materiatu filmowego z

rekonstrukcji z 2009 .

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed

terminem rekonstrukcji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po rowno na 2 lata trwania
rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partnerow na min.7 dni przed rekonstrukcja w
odpowiedniej ilo$ci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna
kampani¢ promocyjna. Elementy kampanii promocyjnej (wspolne - wykonane jeden
raz) to banery i namioty oraz logo, ktore beda towarzyszy¢ rekonstrukcjom u kazdego
partneroOw projektu przez caly okres trwania kampanii.

3. Stoszowice 19 - 21.06. 2009 r.
17 - 19.06. 2010 r.

Montaz bilbordow ok. 13.06.2009 r. 1 0k.12.06.2010 r.

Spoty reklamowe w radiu na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materiatu filmowego z
rekonstrukcji z 2009 r.

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowang rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.
Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed
terminem rekonstrukcji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po rowno na 2 lata trwania
rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partneréw na min.7 dni przed rekonstrukcja w
odpowiedniej ilo$ci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna
kampani¢ promocyjna. Elementy kampanii promocyjnej (wspdlne - wykonane jeden
raz) to banery i namioty oraz logo, ktore beda towarzyszy¢ rekonstrukcjom u kazdego
partneréw projektu przez caly okres trwania kampanii.

4. Jaromer 17 - 19.07. 2009 r.
16- 18.07. 2010 r.

Montaz bilbordéw ok. 10.07.2009 r. i 0k.09.07.2010 r.

Spoty reklamowe w radiu na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materialu filmowego z

rekonstrukcji z 2009 r.

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na min.7 dni przed planowang rekonstrukcja.



Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed
terminem rekonstrukc;ji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po rowno na 2 lata trwania
rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partnerow na min.7 dni przed rekonstrukcja w
odpowiedniej ilosci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna
kampani¢ promocyjna. Elementy kampanii promocyjnej (wspolne - wykonane jeden
raz) to banery i namioty oraz logo, ktore beda towarzyszy¢ rekonstrukcjom u kazdego
partneréw projektu przez caly okres trwania kampanii.

5. Nysa 31.07.2009 r. — 02.08.2009 r.
30.07.2010 r. - 01.08.2010 r.

Montaz bilbordéw ok. 24.07.2009 r. i 0k.23.07.2010 r.

Spoty reklamowe w radiu na min.7 dni przed planowang rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materiatu filmowego z
rekonstrukcji z 2009 r.

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.
Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed
terminem rekonstrukc;ji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po réwno na 2 lata trwania
rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partneréw na min.7 dni przed rekonstrukcja w
odpowiedniej ilosci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna
kampani¢ promocyjna. Elementy kampanii promocyjnej (wspdlne - wykonane jeden
raz) to banery i namioty oraz logo, ktore beda towarzyszy¢ rekonstrukcjom u kazdego
partnerow projektu przez caty okres trwania kampanii.

6. Zlate Hory 07 — 09.08. 2009 r.
06 — 08.08. 2010 r.

Montaz bilbordéw ok. 01.08.2009 r. i ok. 31.07.2010 r.

Spoty reklamowe w radiu na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materialu filmowego z

rekonstrukcji z 2009 r.

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed

terminem rekonstrukcji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po réwno na 2 lata trwania

rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partneréw na min.7 dni przed rekonstrukcja w

odpowiedniej ilosci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna

kampani¢ promocyjna. Elementy kampanii promocyjnej (wspdlne - wykonane jeden

raz) to banery i namioty oraz logo, ktore beda towarzyszy¢ rekonstrukcjom u kazdego

partnerow projektu przez caly okres trwania kampanii.

7. Klodzko 14 - 16.08. 2009 r.
13 - 15.08. 2010 r.



Montaz bilbordow ok. 07.08.2009 r. i ok. 06.08.2010 r.

Spoty reklamowe w radiu na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materiatu filmowego z
rekonstrukcji z 2009 r.

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.
Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed
terminem rekonstrukc;ji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po rowno na 2 lata trwania
rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partnerow na min.7 dni przed rekonstrukcja w
odpowiedniej ilosci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna
kampani¢ promocyjna. Elementy kampanii promocyjnej (wspolne - wykonane jeden
raz) to banery i namioty oraz logo, ktore beda towarzyszy¢ rekonstrukcjom u kazdego
partneréw projektu przez caly okres trwania kampanii.

8. Kraliky 21 - 23.08. 2009 r.
20 — 22.08. 2010 r.

Montaz bilbordéw ok. 14.08.2009 r. 1 ok. 13. 08.2010 r.

Spoty reklamowe w radiu na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materiatu filmowego z
rekonstrukcji z 2009 r.

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na 7 dni przed planowang rekonstrukcja.
Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed
terminem rekonstrukc;ji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po réwno na 2 lata trwania
rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partneréw na min.7 dni przed rekonstrukcja w
odpowiedniej ilosci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna
kampani¢ promocyjna. Elementy kampanii promocyjnej (wspdlne - wykonane jeden
raz) to banery 1 namioty oraz logo, ktore beda towarzyszy¢ rekonstrukcjom u kazdego
partnerow projektu przez caty okres trwania kampanii.

9. Kedzierzyn Kozle 18 - 20.09. 2009 r.
17- 19.09. 2010 r.

Montaz bilbordéw ok. 11.09.2009 r. 1 ok. 10.09.2010 .

Spoty reklamowe w radiu na min.7 dni przed planowang rekonstrukcja.

Spoty w telewizji na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Film promocyjny utworzony w 2010 r. na podstawie materiatu filmowego z

rekonstrukcji z 2009 r.

Reklama w prasie na min.7 dni przed planowang rekonstrukcja.

Reklama na portalu internetowym na min.7 dni przed planowana rekonstrukcja.

Wydawnictwa poligraficzne dostarczone do kazdego partnera na min.7 dni przed

terminem rekonstrukcji.

Gadzety promocyjne — ich liczba sztuk podzielona po réwno na 2 lata trwania

rekonstrukcji, dostarczane do kazdego z partneréw na min.7 dni przed rekonstrukcja w



odpowiedniej ilosci, okreslonej na podstawie wktadu finansowego partnera we wspolna
kampani¢ promocyjna. Elementy kampanii promocyjnej (wspolne - wykonane jeden
raz) to banery i namioty oraz logo, ktore beda towarzyszy¢ rekonstrukcjom u kazdego
partneréw projektu przez caly okres trwania kampanii.

Ad.S.

1.Wykonawca zobowiazany jest do przestrzegania zasad wizualizacji

Dziatania promocyjno — informacyjne w ramach kampanii promocyjnej realizowane bgda

zgodnie z:

e Rozporzadzeniem Rady (WE) nr 1083/2006,

e Rozporzadzeniem Komisji (WE) nr 1828/2006,

e Narodowymi Strategicznymi Ramami Odniesienia (NSRO) RCz i analogicznie
NSRO RP.

2.Projektowane i realizowane dzialania promocyjne beda w petni uwzglednia¢ wymogi
dotyczace umieszczania logo UE, POWT RCz — RP oraz informacji na temat
wspotfinansowania projektu ze $rodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego.
3.Wykonawca przygotuje 2 sprawozdania z realizacji kampanii promocyjnej, pierwsze
Wykonawca musi przedstawi¢ do listopada 2009 a drugie do listopada 2010 r. Raporty
podsumowujace kampanig¢ promocyjna, ktdore maja zawiera¢ informacj¢ na temat zakresu
przeprowadzonych dziatan, termindéw dziatan, grup docelowych, zasiegu dziatan oraz
rezultatow przeprowadzonej kampanii.
Ad.6 Prawa autorskie i prawa majatkowe
Z dniem przyjecia prac przez Zamawiajacego, Wykonawca przenosi na Zamawiajacego
autorskie prawa majatkowe oraz prawa pokrewne do wynikow prac (do wszystkich
tekstow zatwierdzonych przez Zamawiajacego oraz elementow graficznych tj. zdjgcia,
rysunki, grafiki), w zakresie rozporzadzania i korzystania z nich przez czas nieoznaczony,
na nastgpujacych polach eksploatacji:

1) utrwalenie,

2) digitalizacja,

3) wprowadzenie do pamigci komputera,

4) sporzadzenie wydruku komputerowego,

5) zwielokrotnienie poprzez druk, nagranie na ptycie CD,

6) wprowadzenie do obrotu,

7) nieodptatne wypozyczenie lub udostepnienie zwielokrotnionych egzemplarzy,

8) wprowadzanie w calo$ci lub w czgsci do sieci komputerowej Internet w sposdb

umozliwiajacy transmisj¢ odbiorcza przez zainteresowanego uzytkownika,
9) publikacje 1 rozpowszechnianie w calosci lub w cze$ci, w sieci Internet, lacznie
z utrwalaniem w pamigci RAM,

- w oryginalnej (polskiej) wersji jezykowej 1 thumaczeniu na jezyki obce, wraz z prawem
do dokonywania opracowan, przemontowan i zmian ukladu, na terytorium Polski oraz
poza jej granicami, a takze zezwala Zamawiajacemu na wykonywanie zaleznego prawa
autorskiego.

Projekt ,,Rekonstrukcje historyczne wspo6lnym produktem turystycznym polsko — czeskiego pogranicza”
jest wspoifinansowany przez UNIE EUROPEISKA ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach POWT RCz-RP 2007-2013



LML, EIROPEJSHA,
‘ Cil3/Cel3 EUROPEJSK FURDUSZ RO WU RESIONALNESD
2007.2013 PRIEKRACZAMY GRAMCE

Zalacznik Nr 2

OSWIADCZENIA WYKONAWCY

z art. 22 ust.1 Prawa zamowien publicznych z dnia 29.01.2004 r.
(tekst jednolity Dz. U. z 2007r. Nr 223, poz. 1655 ze zm)

NAZWa WYKONAWCY: ..ottt sttt ettt st e e neas

Nazwa zadania:

PRZYGOTOWANIE, KOORDYNACJA I REALIZACJA WSPOLNEJ
KAMPANII PROMOCYJNEJ PRODUKTU TURYSTYCZNEGO

1. Oswiadczamy, Zze posiadamy uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnosci
okreslonych w Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamowienia.

2. Os$wiadczamy, ze posiadamy niezbedna wiedzg i do$wiadczenie oraz dysponujemy
potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do wykonania zamdwienia okreslonego
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia lub przedstawiamy pisemne
zobowiazanie innych podmiotow do udostgpnienia potencjatu technicznego i 0sob
zdolnych do wykonania zamdwienia.

3. Oswiadczamy, ze znajdujemy si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej
wykonanie zaméwienia okreslonego w Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia.

4. Oswiadczamy, ze nie podlegamy wykluczeniu z postgpowania o udzielenie
zamOwienia na podstawie art. 24 ustawy PZP.

Projekt ,,Rekonstrukcje historyczne wspélnym produktem turystycznym polsko — czeskiego pogranicza”
jest wspotfinansowany przez UNIE EUROPEISKA ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach POWT RCz-RP 2007-2013



_ LInIA, EUROPEISHA,
L Cil3/Cel3 ELIROPEJSHK FURDUS T ROZWOIL REGIONALMNEGD
2007.2013 PRIEKRACZAMY GRANCE

Zalacznik nr 4
Opis koncepcji w szczegolnosSci powinien zawierac:

Reklama w TV i film

1.Wykonawca zobowiazany jest do przedstawienia propozycji scenariusza 20
sekundowego spotu telewizyjnego (w wersji polskiej i czeskiej) oraz zobowiazany jest do
przedstawienia propozycji muzyki 1 gltosu (gltosow) lektorskich do spotu reklamowego
wraz z uzasadnieniem wyboru.

2.Wykonawca zobowiazany jest do przedstawienia informacji dotyczacej doboru stacji
telewizyjnych polskich i czeskich oraz okreslenia ilosci emisji w poszczegodlnych stacjach
Wykonawca zobowiazany jest do przedstawienia propozycji scenariusza 10 minutowego
filmu reklamowego w wersji polskiej 1 czeskiej, zaproponowania zdje¢ oraz muzyki do
filmu wraz z uzasadnieniem wyboru.

3. Wykonawca zobowiazany jest do przedstawienia propozycji wykonania 4000 sztuk
kopii filmu (2000 sztuk wersji polskiej 1 2000 sztuk wersji czeskiej) na nosniku DVD.

Reklama radiowa

1.Prezentacja szczegdlowego scenariusza 9-ciu 30 sekundowych spotow radiowych: 5
spotéw radiowych w wersji polskiej 1 4 w wersji czeskiej w kazdym roku trwania kampanii
(lata 2009 1 2010), tacznie po dwa spoty dla kazdego z partneréw projektu ,,Rekonstrukcje
historyczne wspdlnym produktem turystycznym pogranicza polsko — czeskiego™.

2. Wykonawca zobowiazany jest do zaprezentowania propozycji muzyki oraz glosu
(glosow lektorskich) wraz z uzasadnieniem wyboru oraz zobowiazany jest zaprezentowac
dobor stacji radiowych polskich i czeskich oraz okresli¢ ilosci emisji. Przygotowane spoty
musza spetnia¢ warunki techniczne dla emisji w zaproponowanych stacjach radiowych.

Kampania prasowa

1. Wykonawca zobowiazany jest do przygotowania media planu kampanii prasowej tj.
dobor tytutoéw prasowych polskich i czeskich oraz okreslenie formatu (6w) 1 ilo$ci emisji
w wybranych tytutach.

2.Przygotowanie projektu graficznego reklamy prasowej. Wykonawca zobowiazany jest
przedstawi¢ jedna propozycj¢ rozwiazania graficznego w wersji polskiej i jednego w
wersji czeskiej 1 jej 10 mutacji w wersji polskiej oraz 8 w wersji czeskiej uwzgledniajacych
zmiang nazwy partnera oraz dat¢ rekonstrukcji.

Kampania internetowa

1. Wykonawca zobowiazany jest do doboru portali internetowych polskich i czeskich oraz
okresdlenia ilosci emisji reklam w zaproponowanych portalach. Wykonawca powinien
dobra¢ portale w taki sposob, aby co najmniej jeden z nich byl w grupie 3 portali majacych
najwyzsze % dotarcia do ogoétu internautdéw na terenie Polski i analogicznie na terenie
Republiki Czeskiej.

2. Wykonawca zobowiazany jest dodatkowo do przedstawienia propozycji projektu
graficznego baneréw reklamowych wraz z opisem ich animacji (w wersji polskiej i
czeskiej) oraz ich parametréw technicznych.



Kampania outdoorowa
1. Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania media planu kampanii outdoorowe;.

Przygotowanie oraz produkcja wydawnictw poligraficznych

Ulotka promocyjna

Parametry techniczne:

Format: A4 sktadane do 2 (bigowanie)

Papier: kreda btysk 135 g

Kolor: 4+4

Naktad: 9000 sztuk
Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia projektu graficznego ulotki wraz z
prébka tekstu promocyjno — informacyjnego w wersji polskiej i czeskiej (okoto 1000
znakow dla kazdej z wersji) 1 probka materiatu zdjeciowego (okoto 8 fotografii). Wersje
jezykowe zawarte sa w obregbie jednego projektu.

Przewodnik 7 kalendarzem rekonstrukcji

Parametry techniczne:

Format: AS

[lo$¢ stron: 12 + 4 oktadki

Papier: oktadka kreda btysk 250 g, srodki kreda btysk 130 g

Uszlachetnienie papieru: folia na oktadke jednostronnie, lakier UV wybioérczo

Kolor: 4 + 4

Oprawa introligatorska: szycie zeszytowe

Naktad: 4500 sztuk
Parametry merytoryczne:

Kalendarz powinien zawiera¢ daty rekonstrukcji u wszystkich partnerow projektu pn.

,»Rekonstrukcje historyczne wspolnym produktem turystycznym polsko -

czeskiego pogranicza” wraz z informacjami o twierdzach znajdujacych si¢ u kazdego

Z partnerow.
Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia projektu kalendarza wraz z probka
tekstu promocyjno — informacyjnego w wersji polskiej i czeskiej (okoto 1000 znakow dla
kazdej z wersji) 1 probka materialu zdjgciowego (okoto 8 fotografii). Wersje jezykowe
zawarte sa w obre¢bie jednego projektu.

»Paszporty lojalnosciowe”

Parametry techniczne

Format: 170 x 110 mm (sktadane do 2 bigowanie)

Papier: Arctica 300 g

Uszlachetnienie papieru: folia jednostronnie

Kolor: 4 + 1

Naktad: 18 000 sztuk
Parametry merytoryczne:

Paszport na stronach wewngtrznych powinien zawiera¢ 18 miejsc na opieczgtowanie.
Wykonawca zobowiazany jest do przedstawienia projektu ,,paszportow lojalnosciowych”
w wersji polsko-czeskiej. Wersje jezykowe zawarte sa w obrgbie jednego projektu.



Pieczqtka promocyjna
Format:
wysokos¢ okoto 15 — 20 cm, $rednica dostosowana do obszaru wyznaczonego na
»pieczatkowanie” w paszporcie lojalnosciowym
Rekojes¢: drewniana
I1o$¢ sztuk: 18
Oferent zobowiazany jest do przedstawienia projektu pieczatki promocyjnej

Przygotowanie oraz wykonanie artykuléw promocyjnych i gadzetow promocyjnych
Przygotowanie projektu koszulek promocyjnych typu polo i typu t - shirt damskich i
meskich, zréznicowanych rozmiarowo oraz wykonanie koszulek zaakceptowanych przez
Zamawiajacego.
Koszulka promocyjna typu polo damska i mgska, z nadrukiem logo rekonstrukcji w
kolorze, naniesione technika haftu, z przodu po lewej stronie, z tylu daty wszystkich
rekonstrukcji
Koszulka polo mgska z kontrastujacymi paskami na kotierzu i $ciagaczach regkawow,
boczne rozcigcia, tasma wzdtuz karku, suwak pod szyja, z tylu daty wszystkich
rekonstrukcji
Koszulka polo damska z kontrastujacymi paskami na kolnierzu i1 $ciagaczach
rgkawow, boczne rozcigeia, tasma wzdhuz karku, guziki pod szyja, z tylu daty
wszystkich rekonstrukcji
T - shirt damski 165 g, z nadrukiem logo rekonstrukcji w kolorze, naniesione technika
haftu, z przodu po lewej stronie, z tytu daty wszystkich rekonstrukc;ji
T - shirt meski 165 g, z nadrukiem logo rekonstrukcji w kolorze, naniesione technika
haftu z przodu po lewej stronie, z tytu daty wszystkich rekonstrukcji
Kolorystyka koszulek promocyjnych typu polo i t - shirt zostanie ustalona na
podstawie projektow przedstawionych w ofertach.
Przygotowanie projektu oraz wykonanie bluz dla grupy roboczej (grupa robocza to
koordynatorzy projektu oraz personel pracujacy przy realizacji projektu u kazdego z
partneréw), zr6znicowanych rozmiarowo zaakceptowanych przez Zamawiajacego.
Bluzy damskie zapinane na zamek, z kapturem, sznurek do $ciagania, kieszen typu
kangur, wewnetrzna kieszeh na telefon komorkowy, 360 g/m” logo naniesione
technika haftu z przodu po lewej stronie
Bluzy meskie zapinane na zamek, z kapturem, sznurek do $ciagania, kieszen typu
kangur, wewnetrzna kieszen na telefon komoérkowy, 360 g/m’, logo naniesione
technika haftu z przodu po lewej stronie
Kolorystyka bluz dla grupy roboczej zostanie ustalona na podstawie projektow
przedstawionych w ofertach.
Przygotowanie projektu oraz wykonanie kurtek dla grupy roboczej, zroznicowanych
rozmiarowo zaakceptowanych przez Zamawiajacego.
Kurtka mgska z nylonu, przy najwazniejszych szwach tasma wodoodporna, podszewka
przedniej i tylnej czgsci z szarego jerseyu, podszewka rgkawoéw nylonowa, kurtka
zapinana na zamek blyskawiczny, zakrywany plisa na zatrzaski, przy rekawach
regulowane zapigcia na rzepy, kieszen wewngtrzna na dokumenty, kieszen wewngtrzna
na telefon komoérkowy, kaptur $ciagany sznurkiem, schowany w kotnierzu, logo
rekonstrukcji naniesione technika haftu z przodu po lewej stronie
Kurtka damska z nylonu, przy najwazniejszych szwach tasma wodoodporna,
podszewka przedniej i tylnej czg$ci z szarego jerseyu, podszewka regkawow nylonowa,
kurtka zapinana na zamek blyskawiczny, zakrywany plisa na zatrzaski, przy r¢kawach



regulowane zapigcia na rzepy, kieszen wewngtrzna na dokumenty, kieszen wewngtrzna

na telefon komodrkowy, kaptur $ciagany sznurkiem, schowany w kolnierzu, logo

rekonstrukcji naniesione technika haftu z przodu po lewej stronie

Kolorystyka kurtek dla grupy roboczej zostanie ustalona na podstawie projektéw

przedstawionych w ofertach.

Przygotowanie projektu oraz wykonanie czapeczek dla grupy roboczej, zréznicowanych
rozmiarowo zaakceptowanych przez Zamawiajacego.

Czapka z grubej bawelny, typu baseballowka, 6 panelowa z daszkiem typu ,,sandwicz”,

z regulacja metalowa z tylu, z logo rekonstrukcji naniesione na przedni panel czapki

technika haftu
Przygotowanie projektu i wykonanie smyczy,

Smycz zakonczona metalowym karabinkiem 1 sznurkowa zawieszka, wykonana

technika sublimacyjna, szeroko$¢: 10 mm (+/- 2 mm).

Kolorystyka zostanie ustalona na podstawie projektow przedstawionych w ofertach.

Wykonawca zobowiazany jest dostarczy¢ z oferta po 1 egzemplarzu okazowym .
Przygotowanie projektu i wykonanie balonikéw,

Baloniki 12” z 1 x 1 kolor nadruku jednostronnie + patyczek

Kolorystyka zostanie ustalona na podstawie projektow przedstawionych w ofertach.

Wykonawca zobowigzany jest dostarczy¢ z oferta po 1 egzemplarzu okazowym .
Przygotowanie projektu i wykonanie banerow reklamowych

Baner o wymiarach 350cm * 100cm, baner reklamowy wraz z projektem graficznym 1

wykonaniem, baner powlekany ptdétnem

Kolorystyka zostanie ustalona na podstawie projektow przedstawionych w ofertach.

Wykonawca zobowigzany jest dostarczy¢ z oferta po 1 egzemplarzu okazowym .
Przygotowanie projektu i wykonanie kubkéow

Estetyczny kubek porcelanowy (materiat: porcelit). Raczka kubka zajmuje ok. 2/3

wysokosci kubka, otwor raczki co najmniej 4 cm, pojemno$¢é 300 — 330 ml., kolor 1 x

1.

Nadruk graficzny powinien by¢ zaprojektowany i wykonany przez Wykonawcg i

zaakceptowany przez Zamawiajacego. Technika zdobienia sitodruk. Kubek pakowany

w biate kartonowe pudetko.

Kolorystyka zostanie ustalona na podstawie projektow przedstawionych w ofertach.
Wykonawca zobowigzany jest dostarczy¢ z oferta po 1 egzemplarzu okazowym .
Przygotowanie projektu i wykonanie namiotéw promocyjnych.

Namiot o wymiarach nie mniejszych niz. 2,5 x 4 m, pldtno impregnowane,

Namiot z logo rekonstrukcji, nazwami i herbami miast partnerskich

Kolorystyka zostanie ustalona na podstawie projektow przedstawionych w ofertach.
Przygotowanie projektu i wykonanie dlugopiséow

Dhugopis automatyczny (wciskany i wyciskany) o wymiarach: 12 — 15 cm, $rednica

max.1,5cm z plastikowy korpusem, metalowym klipsem, ztobiony uchwyt redukujacy

Slizganie dloni, z wymiennym niebieskim wktadem, mechanizm teleskopowy. Nadruk

wzdtuz korpusu lub na zewngtrznej stronie klipsu. Logo naniesione technika

tampondruku. Kolorystyka zostanie ustalona na podstawie projektow przedstawionych

w ofertach. Wykonawca zobowigzany jest dostarczy¢ z oferta po 1 egzemplarzu

okazowym .

Przygotowanie projektu i wykonanie gry typu memo.

Gra pamigciowa, polegajaca na jak najszybszym odstonigciu 12 par identycznych

obrazkéw. Tradycyjna gra w pary, ¢wiczy pamieC i1 spostrzegawczo$¢. Gra zawiera

ilustrowane kartoniki z motywem nawiazujacym do rekonstrukcji. Zapakowane w



zgrabne, niewielkie pudeteczko. Wykonawca zobowiazany jest dostarczy¢ z oferty
po 1 egzemplarzu okazowym .

Specyfikacja iloSciowa:

koszulek: 3500 szt.
bluza dla grupy roboczej: 100 szt
kurtka dla grupy roboczej: 100 szt
czapeczka dla grupy robocze;j: 100 szt
smyczy: 8000 szt.
balonikow: 8000 szt.
dtugopisow: 8000 szt.
baneréw reklamowych: 3 szt.
namiotow: 2 szt.
kubkow: 4000 szt.
gra typu memo 8000 szt.

W przypadku niedostarczenia egzemplarza okazowego danego artykutu, odpowiadajacego
rodzajowi artykulu i1 specyfice oznaczenia lub dostarczenia wigcej niz 1 egzemplarza
danego artykulu, oferta zostanie odrzucona. Wykonawca zobowiazany jest umiesci¢
wszystkie egzemplarze okazowe w oddzielnym od oferty opakowaniu (kopercie) w sposob
uniemozliwiajacy jego przypadkowe otwarcie oraz zapoznanie si¢ z zawarto$cia bez
uszkodzenia opakowania.

Raport z realizacji kampanii:
Termin zlozenia raportu:

1. wrzesien - pazdziernik 2009 roku

2. wrzesien - pazdziernik 2010 roku
Zakres raportowania:
Udokumentowanie wszystkich przeprowadzonych dziatan promocyjno — reklamowych.
Archiwum ma zawiera¢ zbiory w postaci materialdw audiowizualnych (dokumentacja
fotograficzna, filmowa, dzwigkowa, drukowana).

Projekt ,,Rekonstrukcje historyczne wspdlnym produktem turystycznym polsko — czeskiego pogranicza”
jest wspotfinansowany przez UNIE EUROPEISKA ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach POWT RCz-RP 2007-2013
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Zalacznik nr 5

Zaljycznik nr 4 Formularz wykazu wykonanych ustug w ciagu ostatnich 3 lat wraz
z dokumentem potwierdzajacym, ze wykazane uslugi zostaly wykonane
nalezycie.

WYKAZ WYKONANYCH USLUG W CIAGU OSTATNICH 3 LAT

Nazwa .
Lp. Daty wyk :
p zadania aty wykonania Uwagi
Opis Zamawiajacy WartoS¢ prac
zaméwienia poczatek Kkoniec
1
2
3
4
5
UWAGA

Zgodnie z § 1. ust. 2 pkt 2) Rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia 19 maja 2006
r. w sprawie rodzajow dokumentow, jakich moze zqda¢é zamawiajqcy od wykonawcy oraz
form, w jakich te dokumenty mogq by¢ sktadane (Dz. U. Nr 87, poz. 605 ze zm).

Projekt ,,Rekonstrukcje historyczne wspolnym produktem turystycznym polsko — czeskiego pogranicza”
jest wspotfinansowany przez UNIE EUROPEISKA ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach POWT RCz-RP 2007-2013
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Zalacznik nr 6
»WYKAZ PODSTAWOWEGO SPRZETU”
Opis (rodzaj, Rok produkcji Charakterystyka, | Data ostatniego
nazwa wielkos¢ i kolejnego
producenta, przegladu

marka)

(podpis osoby upowaznionej)

Projekt ,,Rekonstrukcje historyczne wspdlnym produktem turystycznym polsko — czeskiego pogranicza”
jest wspoifinansowany przez UNIE EUROPEISKA ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach POWT RCz-RP 2007-2013









