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Do Wykonawcow

Dotyczy: przetargu nieograniczonego pn. "PRZYGOTOWANIE, KOORDYNACJA
I REALIZACJA WSPOLNEJ KAMPANII PROMOCYJNEJ PRODUKTU TURYSTYCZNEGO."

Zgodnie z art. 38 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (Dz. U.
z 2007 r. Nr 223 poz. 1655 ze zm.), Zamawiajgcy udziela odpowiedzi na pytania jednego
z Wykonawcow.

Pytania i odpowiedzi:

1/ Czy w ramach postgpowania zadane zostaty pytania i w jaki sposéb mozna sie z nimi zapoznaé?
Odp. Wszelkie odpowiedzi na pytania Wykonawcoéw Zamawiajacy zobowigzany jest przekazywaé
zgodnie z przepisami ustawy Pzp — art. 38 Pzp.

2/ Czy w zwigzku z pkt B.4 ppkt 2 i 3 SIWZ i z tym, Ze 4 maja ulegt modyfikacji i zmianie SIWZ ulega
takze zmianie termin skitadania ofert?
Odp. Zgodnie z art. 38 Pzp oraz 12 a Pzp, termin skiadania ofert pozostaje bez zmian.

3/ Co oznacza warunek okreslony w pkt B.1 ppkt 2 SIWZ ,(..) zrealizowali, co najmniej dwie ustugi
stanowigce przedmiot zaméwienia — ustugi zwigzane z przygotowaniem, koordynacjg i realizacjg
wspolnej kampanii promocyjnej produktu turystycznego’? — w szczegélnosci co oznacza ,(..)realizacjg
wspolnej kampanii”?

Odp. Pod pojeciem ,realizacja wspoinej kampanii” Zamawiajacy rozumie kampanie realizowang na
Zlecenie co najmniej dwoch podmiotow.

4/Czy sktad oceniajgcy w ramach podkryterium Il ma otrzymac¢ do oceny tylko gadzety promocyjne
(egzemplarze okazowe) czy tez ocenie bedg podlega¢ wszystkie materiaty promocyjne (spoty,
plakaty, ulotki, kalendarz itd.? — jezeli tak to w jakiej postaci majg by¢ dostarczone do przetargu (opis,

Odp. W ramach podkryterium Il oceniane bedzie - proponowane wykonanie materiatéw
promocyjnych, tzn., iz Komisja przetargowa oceni egzemplarze okazowe gadzetéw promocyjnych:
smycz, balonik, projekt baneru reklamowego wraz z opisem proponowanego materiatu oraz
technologii wykonania, kubek dtugopis, projekt opakowania oraz kliku elementéw gry typu memo.

5/ Co oznacza uzyte w podkryterium |l stwierdzenie, ze ocenie bedzie podlega¢ ,czytelno$é hasta
promocyjnego”?

Odp. Ocenie podlega¢ bedzie zaréwno konstrukcja stowna, rytmika oraz zawarty przekaz, informacja
(nawigzujgce do charakteru projektu ,Rekonstrukcje historyczne”), ktéra powinna by¢ zrozumiata dla
polskich i czeskich odbiorcéw.

6/ Czy opracowanie hasta promocyjnego dla kampanii jest przedmiotem zaméwienia, czy tez jest ono
juz zdefiniowane?

Odp. Opracowanie hasta promocyjnego jest jednym z elementéw kampanii i stanowi réwniez
przedmiot zaméwienia oraz bedzie podlegac¢ ocenie, hasto nie zostato dotychczas zdefiniowane.




7/ w czeéci B.11 dotyczacej kryteriow podana jest zasada, ze facznie za koncepcje projektu mozna
max otrzymac¢ 40 pkt, ale w podkryteriu lll jest zapis , (...) wykonawca, ktéry zaoferowat najwiekszy
zasigg reklam (...) otrzyma od kazdego oceniajgcego 10 pkt? — Co to oznacza i jaka ostatecznie
bedzie zasada punktacji?

Odp. Zasady punktacji sg jasno opisane w pkt B11 Kryteria wyboru i oceny ofert. Oceniajgcy moze
przyzna¢ od 0 do 10 pkt za kazde podkryterium. Wykonawca, ktéry zaoferowat najwyzszy zasieg
reklam otrzyma od kazdego oceniajgcego obligatoryjnie max. llo$¢ punktéw : 10 pkt.

8/ W nowej wersji SIWZ w czesci terminy rekonstrukgji historycznych w pkt 1. Komitet pro udrzovaani
pamatek z valky roku 1866 stwierdza sie ,Promacja wspélna rekonstrukgiji (...) rozpoczyna sie na 7 dni
przed rekonstrukcjg zaplanowang w terminie 23.05.2009 i 29.05. 2009 promowane bedg w ramach
promocji wiasnej”? Co oznacza to stwierdzenie w szczegélno$ci co oznacza ,w ramach promocgiji
wiasnej’?

Odp. Stwierdzenie , w ramach promocji wiasnej” oznacza iz Komitet pro ... w ramach wiasnych
dziatan bedzie realizowat promocje rekonstrukcji zaplanowanych w terminie 23.05.2009 i 29.05.2009 i
nie stanowi ona przedmiotu zamoéwienia.

9/ W zwigzku z terminami rekonstrukcji, szczegélnie przypadajgcych w ramach: 1. Komitet pro
udrzivaani(..) 23.05.2009 i 29.05.2009, w ramach 2.Swidnica 06-07.06.2009 i 3. Stoszowiece 19-
21.06.2009 prosze o podanie w jakich terminach powinny by¢ wyemitowane spoty radiowe i
telewizyjne?, w jakich terminach powinien nastgpi¢ montaz billboardéw?, kiedy powinna by¢
dostarczona pierwsza czes$¢ gadzetow ? takze kiedy majg rozpocza¢ sie inne aktywnosci: Internet.
Wydawnictwa? ( z aktualnych zapiséw wynika, ze spoty i inne dziatania w 1. powinny by¢ emitowane
najpozniej od 16 maja, w 2. najpdzniej od 30 maja — czy to jest wniosek prawdziwy?

Odp. Rekonstrukcje odbywajace sie 23 i 29.05.2009 r. nie zostang objete kampanig, emisje spotow
radiowych, reklam telewizyjnych, prasowych i internetowych powinny rozpoczg¢ sie na 7 dni przed
kolejng planowang rekonstrukcjg w Swidnicy 06-07.06.2009 r.

10/ Gdzie znajduje sie petna informacji o rekonstrukcjach, o ich istocie, zakresie, planowanych
akcjach? W Internecie dostepne sg skrétowe informacje o Kozlu, Ktodzku i Nysie, a gdzie jest materiat
o catym projekcie?

Odp. Petne informacje o projekcie zawarte sg na stronie www.zeroborder.info

11/ W zakresie zadan wymieniony jest BLB wraz z dobudowg nadstawki — co Panstwo rozumiecie pod
tg nazwa i czy macie okreslone oczekiwanie np. co do formatu?

Odp. Pod pojeciem nadstawki rozumie¢ nalezy element dekoracyjny formatu 505 x 60 cm
przymocowany do BLB.

12/ Czy tablice BLB majg by¢ stawiane na okoliczno$¢ kampanii, czy tez do kampanii majg by¢ uzyte
istniejace juz lokalizacje?

Odp. Zamawiajacy pozostawia Wykonawcy dowolno$¢ co do wtasnoséci tablic BLB.
13/Co to oznacza wykonac i logo wedtug zakresu zadan pkt ad.4?

Odp. Logo stanowigce jeden z przedmiotéw kampanii jest wspdine dla wszystkich partneréw i jedno
dla catego projektu i powinno zosta¢ uzyte na wszystkich materiatach promocyjnych.

14/ Co oznacza wymoOg przygotowania kampanii w 18 wskazanych przez Zamawiajgcego portali
internetowych? — jakie to portale? Na jakich zasadach bedg wskazywane? Czy wycena ma dotyczy¢
tez emisji w tych wskazanych 18 portalach?




Odp. Portale te (np. strony internetowe partnerow projektu) sg bezpfatne i zostang wskazane
Wykonawcy przez Zamawiajgcego i nie podlegajg wycenie w ofercie.

15/ W zakresie zadan dwukrotnie i w inny sposéb opisane sg wymagania dotyczace ulotki? Co to
oznacza i czy oba opisy sg wigzace? Jakie majg by¢ ostatecznie naktady i czy caty naktad ma by¢
wydrukowany wedtug jednego projektu, czy tez oczekuje sig kilku projektow lub kilku mutacji?

Odp. Wymagania dotyczace ulotki przedstawione zostaty w Zatgczniku nr 4, naktad wynosi 9000
egzemplarzy. Oczekiwany jest jeden projekt ulotki.

16/ w Ad.5 pojawia sie zapis o koniecznosci przestrzegania wizualizacji — jakiej i gdzie dostepnej? A
takze w jaki spos6b mozna uzyska¢ dostep do podanych ponizej zdania o wizualizacji dokumentow?

Odp. Zasady wizualizacji dotyczg zasad promocji programu, w ramach ktérego projekt uzyskata
dofinansowanie tzn. Programu Operacyjnego Wspotpracy Transgranicznej Republika Czeska —
Rzeczpospolita Polska 2007-2013, informacje o zasadach promocji dostepne sg w dokumentacji w/w
programu (dostepnych na stronie www.cz-pl.eu).

17/W jaki sposéb zdefiniowane majg by¢ grupy docelowe? Czy projektowanie kampanii przewiduje w
takim razie strategie? (oczekiwania co do definicji grup docelowych pojawity sie przy opisie
raportowania)

Odp. Sposob zdefiniowania grup docelowych lezy po stronie Wykonawcy. Kazda kampania
promocyjna powinna posiada¢ strategie dziatania i lezy to po stronie Wykonawcy.

18/ Kiedy i w jaki sposéb majg by¢ zdefiniowane cele i mierniki kampanii, skoro oczekuje sie w
raportach wskazania rezultatow?

Odp. Cele i mierniki kampanii powinny zosta¢ zaprezentowane w ofercie.

19/ W jaki spos6b oceniane bedg koncepcje projektu i w jakim zakresie powinny by¢ przygotowane w
fazie skiadania oferty? — w opisie koncepcji w zat. Nr 4 uzywa sie okreslenia ,WYKONAWCA” — czy
jest to tozsame z oferentem i czy zapisy w zatgczniku nr 4 oznaczajg, ze oczekiwania w nim opisane
maja by¢ ztozone do przetargu wraz z ofertg?

Odp. Koncepcja projektu bedzie oceniana zgodnie z zapisami pkt B11 siwz. Zapis Wykonawca jest
tozsamy z Oferentem. Zatgcznik nr 4 wskazuje co powinien zawiera¢ Opis koncepcji, ktory powinien
zostac¢ przedstawiony w ofercie.

20/ Oczekuje sie licznych koncepcji, ale niczego nie oczekuje sie od projektéw na billboardy —
dlaczego?

Odp. W ofercie powinien zosta¢ przedstawiony projekt bilbordu.

21/Czy szczegbtowy opis niektérych gadzetéw oznacza, ze juz zostat wybrany konkretny wzoér i
producent, a obowigzkiem wykonawcy bedzie tylko ich dostarczenie? Oczekuje sie takze dostarczenia
wzoréw okazowych ale nie przy wszystkich pozycjach — co to oznacza?

Odp. Szczegoétowy opis niektorych gadzetow ma ufatwi¢ Wykonawcy sprostanie wymaganiom
Zleceniodawcy co do jakosci wzordéw, nie wybrany zostat producent gadzetow promocyjnych.

22/ Czy w ramach sktadanej oferty do przetargu rzeczywiscie nalezy dostarczy¢ baner o wymiarach
350 x 100 cm, i w jaki spos6b oznaczy¢ takg koperte?

Odp. W ramach sktadanej ofert nalezy dostarczy¢ projekt baneru reklamowego wraz z opisem
proponowanego materiatu oraz technologii wykonania. Koperte nalezy opisa¢ zgodnie z zaleceniami
zawartymi w siwz.

23/ W jaki sposo6b dostarczy¢ wzér gry Memo wraz z oczekiwanymi motywami?

Odp. Nalezy dostarczy¢ projekt opakowania oraz kliku elementow gry typu memo.




24/ Czy rzeczywiscie dostarczenie dwoch projektow gadzetow spowoduje odrzucenie oferty? (Zapisy
na ostatniej stronie opisu koncepcji)

Odp. Zgodnie z zapisami siwz w ofercie nalezy dostarczy¢ po jednym egzemplarzu okazowym
wskazanych elementéw zamoéwienia, dostarczenie wiekszej ilosci spowoduje odrzucenie oferty.
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