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Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie

Plan komunikacji — harmonogram realizacji zadan w Il pétroczu 2016r

Termin

Nazwa dziatania
komunikacyjnego

Adresaci
(grupy docelowe
dziatan)

Srodki przekazu

Szacowany koszt

Zaktadane wskazniki

Planowane efekty
dziatan

komunikacyjnych

Cel 1. Planu komunikacji

Upowszechnienie wsrod spotecznosci LGD wiedzy o LSR, jej gtéwnych celach i
kierunkach interwenc;ji, zasadach przyznawania dofinansowania oraz typach
operacji, ktére beda miaty najwieksze szanse wsparcia z budzetu LSR.

w
kazdym
roku
realizacji
LSR

Kampania
informacyjna

Opinia publiczna:
mieszkancy,
wszyscy potencjalni
whnioskodawcy, w
szczegblnosci
przedsiebiorcy,
rolnicy oraz

organizacje spoteczne

i podmioty publiczne;

grupy
opiniotwércze/liderzy

spotecznosci lokalnych

Informacje na stronie www.lgdodra.pl

10000zt

Strona www LGD -1
llo$¢ artykutow — min. 12 w roku

Artykuty na stronach www gmin

W ramach zakresu
obowigzkéw
pracownikow

llos¢ stron www, na ktérych beda
ukazywac sig informacje — 12

llos¢ artykutéw na stronach — min 2 w
roku na kazdej (24 rocznie dla LGD)

Informacje prasowe i ogtoszenia w mediach lokalnych (zaréwno | 2000 zt llos¢ gazet lokalnych — min. 4

drukowanych, jak i elektronicznych) llo$¢ — portali elektronicznych — min. 6
llos¢ opublikowanych
artykutow/ogtoszen — min. 20 w
kazdym roku

Ulotki, plakaty i broszury informacyjne 1000 zt llo§¢ podmiotdw, do ktérych dotarty

ulotki —
llo¢ rozdysponowanych materiatéw

Prezentacje na sesjach rad gmin/powiatu

Posty na profilach spoteczno$ciowych LGD

W ramach zakresu
obowigzkéw
pracownikéw/koszty
delegacji
stuzbowych

llo¢ przeprowadzonych prezentacji —
min. 5

nie mniej niz 2 miesiecznie

Konferencja inaugurujaca/podsumowujaca, w tym Konferencje
Odrzariskie

5000 zt

lloé¢ konferencji: minimum 1
llo$¢ uczestnikow: minimum 40

Lista dyskusyjna Partnerstwa [KLO]

Lista dyskusyjna rekodzielnikdw [rekodzielnicy]

W ramach zakresu
obow. pracownikéw

llo$¢ wystanych informacji — minimum
10 kazdego roku

llo$¢ odbiorcow — zwiekszenie 0 min. 5
% w stosunku do poziomu z stycznia
2016.

llo$¢ wystanych informacji — minimum
8 kazdego roku

llo$¢ odbiorcow — zwiekszenie 0 min. 4
% w stosunku do poziomu z stycznia
2016.

Mieszkancy
obszaru

LGD podniosa
poziom wiedzy nt.
LSR, jej gtéwnych
celdw, zasad
przyznawania
dofinansowania
oraz

typdw operacji,
ktore

beda miaty
najwigksze szanse
wsparcia z budzetu
LSR.

Zwiekszy sie ilos¢
os6b/podmiotéw
majacych
podstawowa wiedze
oLGDILSR.



http://www.lgdodra.pl/
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Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie
Informacje (newslettery) przekazywane do podmiotow llo$¢ podmiotéw otrzymujacych
zajmujacych sig doradztwem, np. urzedy gmin, punkty newslettery — min. 15
informacyjne/doradcze dla ngo, organizacje pracodawcow, llos¢ przestanych newsletterow -
PUP-y, OPS-y min.2.
Cel 2. Planu komunikacji Zapewnienie rzetelnej i aktualnej wiedzy dla potencjalnych i faktycznych
whnioskodawcoéw, w tym grantobiorcow o gtéwnych zasadach i warunkach
aplikowania o pomoc finansowa i realizacji operacji/grantow.
w Kampania wszyscy potencjalni i Strona www LGD W ramach zakresu | 1 dedykowana naborom Zgodna z
kazdym informacyjna faktyczni obow. pracownikéw | zaktadka/podstrona na stronie www zakfadanymi
roku whnioskodawcy, w LGD wskaznikami i w
realizacji | Wsparcie szczego6lnosci Artykuty i informacje o ogtaszanych naborach Min. 4 kanaty/sposoby zaktadanych
LSR doradczo- przedsigbiorcy, upowszechniania informacji (w tym terminach realizacja
szkoleniowe rolnicy oraz strona www LGD, strony gmin, media | LSR.

organizacje spoteczne,
podmioty publiczne

Doradztwo i animacja biura LGD (w siedzibie, telefoniczne,
mailowe, wyjazdowe)

Punkty informacyjno-doradcze w siedzibach gmin

Spotkania informacyjno-szkoleniowe

Opracowanie i aktualizacja tzw. FAQ dostepnego na stronie
www LGD

lokalne, media spoteczno$ciowe, lista
dyskusyjna, ogtoszenia
drukowane/plakaty itd.)

Funkcjonowanie doradztwa min. 4 dni
w tygodniu

llo$¢ uczestnikow doradztwa - 50
llo$¢ godzin doradztwa — 150

Min. 4 godziny doradztwa w ramach
punktu miesigcznie w kazdej gminie
1 upubliczniony grafik dyzuréw

Minimum 6 spotkan

1 opracowany FAQ; minimum 2 razy
do roku aktualizacja FAQ

Wysoki udziat
whnioskow
przygotowanych
prawidtowo pod
wzgledem
formalnym i
merytorycznym.
Wysokie
zainteresowanie
naborami w ramach
LSR.

Cel 3. Planu komunikacji

Uzyskanie informacji zwrotnej nt. dziatalnosci i rozpoznawalnosci LGD, w tym

oceny jakosci pomocy

swiadczonej przez LGD.

w
kazdym
roku
realizacji
LSR

Badania
satysfakcji

Badania
ewaluacyjne, w
tym ankietowe

Spotkania
tematyczne

jw. oraz spotecznos¢
lokalna, w tym
liderzy spotecznosci
lokalnych

Ankieta i badanie opinii wnioskodawcdw/grantobiorcow

Nie bgdzie realizowane w 2016r

Okresowe badania ewaluacyjne (ankiety, wywiady itd.)

Nie bedzie realizowane w 2016r

Spotkania prowadzone metodami partycypacyjnymi (np. open
space, kawiarenki obywatelskie, spacery badawcze itp.)

2000 zt

Min. 2 w kazdym roku
tacznie 10 spotkan, 1 spotkanie
realizowane w | péiroczu 2016

Wysoka jakos¢
ustug LGD.
Zwigkszenie
rozpoznawalnosci
LGD i wiedzy o
LSR.

Cel 4. Planu komunikacji

Wzmocnienie procesu zaangazowania spotecznosci LGD w realizacje LSR poprzez
miedzy innymi usprawnienie konsultacji ewentualnych aktualizacjilzmian zapisow
LSR, dokumentéw powiazanych oraz sposobu wdrazania LSR.
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Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie
w Aktywacja i mieszkancy, Utworzenie i prowadzenie Odrzanskiego Klubu Biznesu 3000 zt min. 1 spotkanie rocznie facznie 8 Zgodna z
kazdym animacja organizacje spotkan zakfadanymi
roku spotecznosci pozarzadowe Fora tematyczne, w tym z uwzglednitem przedstawicieli grup W ramach zakresu | Min1 forum wskaznikami i w
realizacji | lokalnej podmioty publiczne | defaworyzowanych lub przedstawicieli podmiotéw zajmujacych | obowigzkéw Organizacja min 1 spotkania w roku zaktadanych
LSR przedsigbiorcy, sie ich wsparciem pracownikow kazdego forum terminach realizacja
rekodzielnicy Forum rzemiesInikow — forum zwigzane z marka lokalng, minimum 2 spotkania rocznie LSR.
liderzy spotecznosci 1 spotkanie realizowane w | Wysokie
lokalnych (np. radni, péiroczu 2016 zainteresowanie
softysi, liderzy ngo) | Strony www i media spotecznosciowe LGD i partneréw lloé¢ artykutowliloéé stron/profili na naborami w ramach
wnioskodawcy; ktorych ukazaly sie informacje LSR.
przedstawicielu grup | Konkurs na najlepsza inicjatywe - Nie bedzie realizowany w 2016 Udziat
defaworyzowanych, | Ugziat stanowiska informacyjno-animacyjnego LGD KLO w 6000zt Minimum raz w roku w kazdej gminie przedstawicieli grup
w tym podmiotow imprezach i wydarzeniach lokalnych na terenach gmin defaworyzowanych
zajmujacych sigich " (jqziat spotkaniach/konferencjach/forach organizowanych na - Udziat w nie mniej niz 2 spotkaniach w realizacji LSR
wsparciem poziomie gmin (za.rowno jako o
wnioskodawcy, jak i
odbiorcy)
Zwigkszenie
rozpoznawalnosci
LGD i wiedzy o
LSR.
Zastosowanie roznych metod konsultacji/partycypaciji (np. open | 1000 zt Min. 4 rézne metody
space, kawiarenki obywatelskie, spacery badawcze itp.) 8 spotkan/wydarzen, 1 rocznie
Cel 5. Planu komunikacji Budowanie pozytywnego wizerunku LGD jako organizacji wspierajacej rozwoj
lokalny ze szczegdlnym uwzglednieniem upowszechnienia efektow wdrazania LSR,
w tym promoc;ji dobrych praktyk.
w Kampania mieszkaricy obszaru; Biuletyn Odrzanski 6000 zt 1 wydanie po 3000 egz. Zwiekszenie
kazdym informacyjno- cztonkowie i partnerzy | Wywiady, materiaty prasowe w mediach lokalnych dot. efektow | - Nie bedzie realizowane w 2016r rozpoznawalnosci
roku promocyjna LGD; LSR LGD i wiedzy o
realizacji liderzy spotecznosci Cykl przedstawiajacy operacje zrealizowane w ramach LSR (w | - Nie bedzie realizowane w 2016r LSR/podejsciu
LSR lokalnych (np. radni, tym wywiady z realizatorami, odbiorcami) Leader.
sottysi, liderzy ngo); Wydarzenie wiasne LGD w oparciu o do$wiadczenia Swieta 10000zt 1 wydarzenie rocznie

whnioskodawcy;
odbiorcy projektow

tegow Odrzanskich i Festiwalu Rekodzielniczego

Wizyty studyjne o tematyce okre$lonej przez beneficjentéw w
ramach badan i komunikacji

Nie bedzie realizowana w 2016




